
SEA versus SEO
Suchmaschinenoptimierung / 

Google Ads



Was ist Suchmaschinenmarketing?

Suchmaschinenmarketing, kurz SEM (Search Engine Marketing) auch SEM-Marketing 
genannt, ist ein Teilgebiet des Online Marketings. Suchmaschinenmarketing befasst sich 
mit dem Marketing in Suchmaschinen und somit allen Maßnahmen, um eine Webpräsenz 
in den Suchmaschinen zu positionieren.

Suchmaschinenmarketing besteht aus den Teilgebieten Suchmaschinenoptimierung 
(SEO) und Suchmaschinenwerbung (SEA).



SEO vs. SEA
SEA bzw. Suchmaschinenwerbung 
konzentriert sich auf den Anzeigenteil 
innerhalb der Suchmaschinen und wird im 
englischsprachigen Raum auch als Keyword 
Advertising bezeichnet. Gleichzeitig ist SEA 
ein Teilbereich vom sogenannten PPC 
Advertising (Pay per Click Advertising). 

Wie der Name es schon sagt, geht es hierbei 
um alle Online Werbeformen die über Klicks 
abgerechnet werden. Darunter zählt u.a. 
auch das Schalten von Textanzeigen, Display 
Ads, Social-Media-Werbung wie z.B. 
Facebook-Ads, XING-Werbung … oder Video 
Ads im Google Display Netzwerk kurz GDN.

(sofortige/kurzfristige Lösung)

SEO bzw. Suchmaschinenoptimierung 
beschäftigt sich mit der Optimierung der 
Präsenz/Sichtbarkeit von Websites in den 
organischen Suchergebnisseiten, den 
sogenannten Search Engine Result Pages 
kurz SERPs. 

SEO teilt sich dabei in die Teilbereiche 
Onpage Optimierung und Offpage 
Optimierung, die sich hingegen wieder in 
Teilbereiche wie z.B. Linkbuilding 
(Linkaufbau/Backlinks) oder SMO (Social 
Media Optimization) aufteilt.

(langfristige Lösung)



SERP SEO versus SEA

SEA & SEO
= SEM



SEO SEA
In den Organischen Suchergebnissen wird die Meta-Description evtl. von 
Google angepasst (je nachdem, mit welchen Keywords du gesucht hast

Die Anzeigen werden buchstabengetreu übernommen, je nachdem, wie 
du diese in den Kampagnen von Google Ads gestaltest



SEO
Vorteil

- nachhaltig und langfristig
- Organischer Traffic unabhängig von 

regelmäßigen Zahlungen
- Kostenlos

Nachteil

- braucht Zeit, bis Ergebnisse sichtbar werden
- kann, je nach Konkurrenz zeitinentsiv sein
- ständiges Nachoptimieren
- ständiges beobachten und prüfen
- Hohe Kompetenz erforderlich

SEA
Vorteil

- Kosten planbar, bezahlt wird per Klick, Daten gut 
auswertbar

- Schnelle Ergebnisse möglich
- Geringe Streuverluste
- Änderungen wirken sofort
- Anzeigen sind optisch unauffällig, ähneln den organischen 

Ergebnissen
- Regionaler Fokus möglich
- Ermöglicht neuen Websites einen starken Start
- Ermöglicht das Bekanntmachen einer Marke

Nachteil

- Sobald nicht mehr gezahlt wird, versiegt der Traffic
- Teilweise hohe Kosten durch hohe Konkurrenz bei 

begehrten Keywords
- Abhängigkeit von Google
- Landingpages müssen das  Versprechen der Anzeige 

einhalten und  Conversions erzeugen
- Anzeigen garantieren keine Klicks oder Conversions



Werbeumsätze Google 2001-2021 
(in Milliarden US-Dollar) Quelle: Statista 2022 Der Werbeumsatz von Google ist stetig 

gestiegen und überschritt im Jahr 2018 
erstmals die Grenze von 100 Milliarden 
US-Dollar. 

Auch im Jahr 2021 stiegen die die 
Werbeumsätze von Google weiter: 

Mit Werbung setzte das Unternehmen 
rund 209,5 Milliarden US-Dollar um. 

Die Gesamtumsätze von Google lagen im 
Jahr 2021 bei rund 256,74 Milliarden 
US-Dollar. 

Quelle https://de.statista.com/statistik/daten/studie/75188/umfrage/werbeumsatz-von-google-seit-2001/ 

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/75188/umfrage/werbeumsatz-von-google-seit-2001/

