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SERP Snippets
Snippets -> kleine Textausschnitte aus einer Website, 
welche in den Suchergebnissen einer Suchmaschine 
angezeigt werden
Diese bestehen meist aus Titel (meta title), Beschreibung 
(meta description) und einer URL (Unterseite). Sie dienen 
als eine Art Vorschau auf das Suchergebnis und sollen im 
Idealfall einen Call-to-Action/Handlungsaufforderung 
enthalten.

SERP = Search Engine Result Page (Suchergebnisseite)



URL - Adresse (Domain)
Site-Title
Meta-Description

https://www…
<title=”Druckerpatronen
<meta name=”description=” Druckerpatronen

Meta-Description und AIDA - Attention, Interest, Desire, Action
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage/meta-description/wie-sieht-d
ie-optimale-meta-description-aus 

Die Meta-Description befindet sich im HTML-Header der Seite und ist 
im Inhalt der Homepage für den User normalerweise nicht sichtbar, 
inzwischen sucht sich Google aber auch für die Suche passende 
Description aus dem sichtbaren Content

Serp: Meta Description & Title & URL

https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage/meta-description/wie-sieht-die-optimale-meta-description-aus
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage/meta-description/wie-sieht-die-optimale-meta-description-aus


Wenn die Meta-Description der Ansicht von Google nach nicht optimal zu der 
Fragestellung des Users passt, dann wählt (trotz vorhandener Meta-Description 
im Quelltext) Google Elemente aus dem Text der Homepage. 

Serp: Meta Description & Title & URL

Die im Quelltext hinterlegten 
Meta-Angaben der 
Homepage

Die von Google angepassten Serp-Snippets
z.B. Anfrage “strato kündigen” → Textstelle mit Strato & kündigen



SERP Snippets
- Text des jeweiligen Suchergebnisses, bestehen aus einer Überschrift 

(Meta Title*) und einem Beschreibungstext (Meta description*)
- Die Metadaten beeinflussen stark, ob der User ein bestimmtes Suchergebnis der SERP 

anklickt oder nicht
- Daher sollten der Title und die Beschreibung möglichst aussagekräftig verfasst sein
- präzise auf den Punkt kommen 
- sinnvolle Platzierung relevanter Keywords in Title und Description
- Title wichtiger & direkter Rankingfaktor, Description zählt nicht primär für das Google 

Ranking
- Begrenzte Anzahl an Zeichen (wird mittlerweile bevorzugt in Pixel gemessen):

- Title: max. 70 Zeichen
- Description: max. 160 Zeichen
- Bei 990 Pixeln (Desktop) beziehungsweise 1.300 Pixeln (Mobile) liegt die maximale 

Länge der Meta-Description

*Verfügt die Homepage z.B. über eine Description? Firefox !!! (viel mehr Infos): 
https://addons.mozilla.org/de/firefox/addon/seo-website-analysis/?src=search 

https://digitalfahrschule.de/element-untersuchen-im-chrome/ Element untersuchen. Rechte MT → Untersuchen

Ein hilfreiches Tool, das anzeigt, wie der Snippet aus Sicht des Users erscheint, ist etwa der SERP Snippet Generator 
von Sistrix: https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator

ASCII https://www.weblog-deluxe.de/sonderzeichen-und-symbole-ascii-art-fur-second-life/ ✌

https://addons.mozilla.org/de/firefox/addon/seo-website-analysis/?src=search
https://digitalfahrschule.de/element-untersuchen-im-chrome/
http://www.sistrix.de/serp-snippet-generator/
https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator
https://www.weblog-deluxe.de/sonderzeichen-und-symbole-ascii-art-fur-second-life/


Sitelinks
- neben Titel und Auszug können weitere Links (interne Verlinkungen) in die innere Struktur 

einer Webseite in den SERPs angezeigt werden

- Google vergibt sie NACH RELEVANZ & belohnt mit mehr Präsenz auf der Suchindex-Seite

- vom Google Algorithmus automatisch generiert

- anhand interner Verlinkung vergeben 
(können nicht selbst festgelegt werden!)

- Unterseiten die nicht als Sitelink in die SERPs sollen, 
müssen mit dem Verweis “no index” angelegt werden
ACHTUNG: mit Bedacht Seiten auf no-index setzen!

- Vorteil: verbesserte Klickrate / 
höherer Besucherfluss auf Website

Sitelinks, gebildet durch ein Inhaltsverzeichnis (Sprungmarke) 
https://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschinenoptimierung#Geschichte 

Sitelinks, gebildet durch die Navigation
https://www.otto.de/damen/

https://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschinenoptimierung#Geschichte


Was sind Rich Snippets?
WAS? Rich Snippets stellen eine erweiterte Form von Snippets dar, die noch 
andere Elemente, wie z.B. Bewertungssterne, Verlinkungen, Abbildungen, 
Preisangaben und weitere Informationen enthalten können. 

WIE? Diese Zusatzinformationen können durch bestimmte Formatierung im 
Quellcode markiert werden und werden in den Suchergebnissen prominent 
präsentiert (einfache HTML-Attribute) . 

WOFÜR? Somit können die Besucher schneller ermitteln, ob das 
Suchergebnis für ihre Suche relevant ist. Mit Hilfe von Rich Snippets können 
die Click-Through-Rate/Klickrate eines Snippets sowie Klickraten (Verhältnis) 
allgemein erhöht werden. 

(Datenbank Rich Snippets: http://schema.org/ )

http://schema.org/


Was sind Rich Snippets?
Es gibt verschiedene Informationsarten, die Google unterstützt. Für 
folgende Informationen kann Google Rich Snippets einblenden:

● Bewertungen / Bewertungssterne
● Personen, Autoren
● Unternehmen und Organisationen
● Rezepte
● Produkte
● Veranstaltungen
● Musik
● Preise
● Videos
● Urheberinformationen

Rich Snippet Stand Sommer 2021

Rich Snippet Stand 11.2022



Was sind Rich Snippets?
Schema.org bietet eine Sammlung von HTML-Tags und Markups, die für die 
Verwendung von Rich Snippets angewendet werden können. Webmaster 
können sich ganz einfach auf Schema.org die entsprechenden Markups 
heraussuchen. 

Suchmaschinen lesen die strukturierten Daten daraufhin heraus und 
spielen die entsprechenden Rich Snippets in den Suchergebnissen ein. 
Suchmaschinen legen einen großen Wert auf strukturierte Daten, da diese 
die Daten zugänglicher machen. 

Erklärvideo: https://www.youtube.com/watch?v=quClQSfAw7g 
https://www.youtube.com/watch?v=1_st3nAHMBA (Teil 1)
https://www.youtube.com/watch?v=JJ3DKFPK76M (Teil 2)

https://www.youtube.com/watch?v=quClQSfAw7g
https://www.youtube.com/watch?v=1_st3nAHMBA
https://www.youtube.com/watch?v=JJ3DKFPK76M


Bedeutung für SEO?
Die Gestaltung des Snippets spielt eine große Rolle für die Entwicklung der 
Klickraten eines Suchergebnisses. 
Diese Click-Through-Rate eines Suchergebnisses fließt als wichtiger Faktor 
für die Bewertung und für das Ranking einer Webseite mit ein. 

Mittels Rich Snippets können einzelne Suchergebnisse hervorgehoben 
werden, da viele auffällige Elemente wie Videos, Bilder, Sterne usw. eingesetzt 
werden. Unter den normalen Suchergebnissen fällt der Einsatz von Rich 
Snippets besonders auf und kann dazu führen, dass das Snippet häufiger 
angeklickt wird. 

In der Suchmaschinenoptimierung hat sich inzwischen mit der 
Rich-Snippet-Optimierung eine eigene Nische herausgebildet.

https://support.google.com/webmasters/answer/35624?hl=de (Aussagekräftige Titel und Snippets für Suchergebnisse erstellen)

Rich Snippets - Google Anleitungen https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery

https://support.google.com/webmasters/answer/35624?hl=de
https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery


Knowledge Graph & Carousel
- seit 2012 
- lexikalische Funktionen zu Personen, Orten oder 

Dingen

- akkumulierte Anordnung = Übersicht

- Algorithmus sucht im in der Google eigenen 
Datenbank nach strukturierten Daten

- weiterführende Suchergebnisse, Listen, 
Sammlungen etc.

- Google als Informationslieferant = Traffic Verlust 
für Informationsseiten (Wikipedia & Co.)

- Google-Algorithmus entscheidet anhand eigener 
Kriterien, welche Textelemente oder welches 
Markup (Rich Snippet) für die Beantwortung von 
Fragen herangezogen werden

Video: http://www.youtube.com/watch?v=mmQl6VGvX-c 

http://www.youtube.com/watch?v=mmQl6VGvX-c


Google Answer Box
- eigene Ausprägung des Knowledge Graph (seit 2015)

- Google beantwortet Fragen

z.B. was sind 500 Billionen 
Dollar in Euro

People-also-ask-box
Fragen-auch-Boxen



Google Suchhilfen & Operatoren
+ mit dem Plus Zeichen können mehrere Begriffe miteinander verbunden werden, um gezielter zu 
suchen (entspricht der Standardsuche bei Google), z.B. “Blog +Kommentare” (mit Leerzeichen)

– mit dem Minus werden Suchbegriffe ausgeschlossen, z.B. “Jaguar -Auto” gibt  nur Ergebnisse 
mit Jaguar, aber ohne Auto aus. → will ich die Katze Jaguar = Jaguar +Katze (mit Leerzeichen)

| mit dem Pipe Symbol können Begriffe separiert werden (entweder das eine oder das andere), 
z.B. “Reis +Soße | Nudeln” → als Ersatz für “Reis Soße” or “Nudeln”

“„  Die exakte Phrase wird gesucht, z.B. “Angela Merkel“ -> Angela Dorothea Merkel würde nicht 
angezeigt, da das Dorothea stört.

* der Stern wird auch Wildcard Suche genannt, damit kann man Begriffe ersetzen, die nicht 
bekannt sind, z.B. steve*apple .. mit zwei Punkten kann eine ”von – bis” Suche gestartet werden: 
Fussballschuhe 50**60

 Füge keine Leerzeichen zwischen dem Symbol oder Wort und Suchbegriff ein. Eine Suche nach site:zeit.de funktioniert, eine 
Suche nach site: zeit.de hingegen nicht.

filetype: beschränkt die Ergebnisse auf die eines bestimmten Dateityps, z.B. PDF, DOCX, TXT, PPT 
etc. filetype:pdf suchmaschinenoptimierung

site: gib mir alle Sites (Homepages) von apple.com, die Preise beinhalten site:apple.com Preise
inurl: Suche nach bestimmten Worten in der URL inurl:preise wordpress
intitle of index windows 10 (wenn man Software oder ähnliches sucht)



Google Fortgeschrittene Suche
https://www.google.de/advanced_search 

Seiten finden, die einer URL ähneln
Seiten finden, die du besucht hast
Operatoren im Suchfeld verwenden
Sucheinstellungen anpassen

Die erweiterte Bildersuche:
https://www.google.com/advanced_image_search 

Die umgekehrte Bildersuche:
https://images.google.com/?gws_rd=ssl  

oder

https://www.google.de/advanced_search
https://support.google.com/websearch?p=adv_pages_similar&hl=de
https://support.google.com/websearch?p=adv_pages_visited&hl=de
https://support.google.com/websearch?p=adv_operators&hl=de
https://www.google.de/preferences?hl=de
https://www.google.com/advanced_image_search
https://images.google.com/?gws_rd=ssl


Google Suchhilfen & Operatoren
Suchoperatoren:
http://www.sem-deutschland.de/seo-tipps/ubersicht-die-google-suchoperatoren-auf-einen-blick/
https://support.google.com/websearch/answer/136861?hl=de&ref_topic=3081620

Suchoptionen und Filter (Sucheinstellungen):
https://support.google.com/websearch/answer/142143?hl=de&ref_topic=3081620

kleine Übersichtsliste
http://recherche-info.de/blog/wp-content/src/Suchmaschinen-Operatoren-1.pdf

ausführlich http://gregor-moellring.de/anleitungen/google-besser-suchen-mit-operatoren/

http://www.sem-deutschland.de/seo-tipps/ubersicht-die-google-suchoperatoren-auf-einen-blick/
https://support.google.com/websearch/answer/136861?hl=de&ref_topic=3081620
https://support.google.com/websearch/answer/142143?hl=de&ref_topic=3081620
http://recherche-info.de/blog/wp-content/src/Suchmaschinen-Operatoren-1.pdf
http://gregor-moellring.de/anleitungen/google-besser-suchen-mit-operatoren/

