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Standort  
Zwischen den Stadtteilen  
Hoheluft, Eimsbüttel und Eppendorf  
in Hamburg 

Zielgruppe 
Bewohner der Stadtteile 
Mittagstisch Suchende 
Wert auf Nachhaltigkeit und Qualität bei Lebensmitteln legt  
Familien mit Kindern 
Mobile Nutzer 

Angebot 
Kaffee 
Frühstück 
Brote 
Mittagstisch 
Selbstgebackene Kuchen 

Konkurrenz 
Moki‘s goodies  
Balz und Balz  
Glück und Selig 

Projektpräsentation: Julia Tewes, 9.08.2019 

Ist-Analyse: Das Kropkå  
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Keine meta-description 
angegeben , sondern von 
Google erstellt. 

Teaser-Links vorhanden  
ABER: ohne meta-
description 

Hinweis zu Social Media 

Hinter Facebook folgen dann einzelnen Backlinks (Mit Vergnügen Hamburg, femtasticts, mondaytosunday) 

Ist-Analyse: Sichtbarkeit 

Kein optimaler meta-title 
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Bewertungen 

Rezensionen 

Andere suchen auch nach 

Google Maps 

• Wird regelmäßig mit Inhalten bespielt  

• Qualitativ hochwertiger Fotos  

• Optisch stimmiger Account  

•Content wird auf Facebook „dupliziert“  

Ist-Analyse: Sichtbarkeit 
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Ziel der SEO-Optimierung  

Performance 
Bessere Platzierung in den SERPs 

Akquise 
Bekanntheit des Cafés regional steigern 

Besucher für das Café gewinnen 

Onsite-Optimierung 
Fokus: Contentoptimierung 

+ Kleine technische Optimierungen 

Offsite-Optimierung 
Fokus: Backlinks 

Keywords zur Contentoptimierung -> Performance 
Redaktionsplan -> Backlinks 

SEO-Ziel 
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Keywordrecherche 

Wir sind ein klitzekleines Team, in einem klitzekleinen Laden. 
Wir haben auf diesen 50qm nicht nur jede einzelne Fliese selbst 

geklebt, sondern in jedes noch so winzige Detail eine Menge 
Liebe, Herzblut und schlaflose Nächte gesteckt. Wir haben alle 
unsere Speisen sorgfältig ausgesucht, uns kugelrund probiert – 
und die Menschen, die hinter den einzelnen Produkten stecken, 

kennengelernt. Was uns alle verbindet: Die Liebe zu leckeren 
Dingen, Qualität und Nachhaltigkeit. 

Café 
Nicht mit einem Wort auf der Website erwähnt. 

Nachhaltigkeit 
Gesellschaftlich aktuell ein großes Thema 

  
Frühstück gibt es bei uns unter der Woche bis 12.00, am 

Wochenende bis 14.00 Uhr – unsere Brote gibt es 
durchgehend. Ab 12.00 Uhr bieten wir euch zudem einen 

täglich wechselnden, hausgemachten Mittagstisch an – und 
jetzt auch jeden Tag Simons funky Kuchenkreationen. Juhu! 

 

Mittagstisch 
Erst erkennbar, wenn man die Speisekarte genau 
studiert. Wettbewerbsvorteil, da die Konkurrenz 
keinen Mittagstisch anbietet.  

  
 
 

Kinderfreundlichkeit 
Das benachbarte Café moki‘s goodies möchte keine 
Kinder unter 6 Jahren im Café haben.  
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Keywordrecherche 
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Google Ads Keyword Planner 

1.  Abfrage der gesamten Seite für den Keyword Planner 

 a. Keine Keywords, die mit Nachhaltigkeit oder Mittagstisch zusammenhängen. 

  

  Nachhaltigkeit und auch den Mittagstisch auf der Webseite mehr in den Fokus rücken 

2. Recherche zum Thema: Kinderfreundlichkeit 

 a. Kombinationen mit „kindergerecht“ und „kinderfreundlich“ nur 0-10 Suchanfragen pro Monat  

  

  Für die erste SEO-Optimierung NICHT relevant. 
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Google Ads Keyword Planner – Suche nach neuen Keywords 

3. Suche nach neuen Keywords über den Keyword Planner 

 a. Mittagstisch, Café und Nachhaltigkeit werden einzeln gesucht  

 b. Mittagstisch und Café werden nicht in Kombination mit Nachhaltigkeit gesucht -> sondern eher mit Bio 

 c. Hohe Nachfrage nach „vegane frückstücken hamburg“ und „glutenfrei frühstücken hamburg“ 

 

 Fehlende Infos auf der Website: Bio-Lebensmittel, veganes/glutenfreies Angebot, Alternatives Angebot zur Milch 

4. Konkurrenz 

 a.Fokus liegt im Frühstück und Brunch 

 

  Im Hinblick auf den Mittagstisch nicht relevant 
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Wesentliche Keywords  

Café 

• Café Eimsbüttel  

• Café Hoheluft  

• Café Eppendorf 

Prio 1 

Mittagstisch 

• Täglich wechselnder Mittagstisch  

• hausgemachter Mittagstisch  

• Mittagstisch (Eimsbüttel, 

Hoheluft, Eppendorf) 

Prio 2 

• Bio 

• Bio-Lebensmittel  

• vegan  

• glutenfrei  

• lactosefrei  

• Hafermilch 

• Sojamilch 

Nachhaltigkeit / Bio 

Prio 3 
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Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur 

https://www.daskropka.de/speisekarte 

1. Navigationspunkt MENÜ in
SPEISEKARTE ändern, da
h1-Überschrift auch Unsere
Speisekarte heißt

2. Den Mittagstisch als einen
eigenen Navigationspunkt
mit eigener URL aufführen

daskropka.de/cafe-eimsbuettel-speisekarte
daskropka.de/mittagstisch-eimsbuettel
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https://www.daskropka.de/unsere-partner-1 

1. -1 aus dem Permalink 
entfernen 
 

2. Unsere Partner in „UNSERE 
LIEFERANTEN“ umändern 
 

3. Die Webseiten der einzelnen 
Partner verlinken 

Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur 

Projektpräsentation: Julia Tewes, 9.08.2019 



Cimdata Bildungsakademie GmbH: Suchmaschinenmarketing (SEO & SEA) – 07/08 2019 Projektpräsentation: Julia Tewes, 9.08.2019 

https://www.daskropka.de/neuigkeiten-1 
1. -1 aus dem Permalink 

entfernen 
 

2. h1-Überschrift in Neuigkeiten 
ändern und „Neues und 
Aufregendes von uns“ als h2. 
 

3. Nicht gepflegt. Letzte 
Neuigkeit von 2017 bei der 
Eröffnung -> Seite löschen, 
regelmäßiger posten 
ODER den Instagram Account 
integrieren 

Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur 
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1. -2 aus dem Permalink 
entfernen 
 

2. Hat keine Überschrift -> im 
Quelltext keine h1 -> 
Überschrift Kontakt als h1 
ergänzen  

https://www.daskropka.de/kontakt-2 

Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur 
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Onsite-Optimierung: meta-angaben 

meta-title:  
Café Kropkå – Hamburg 
 
meta-description: 
Kaffee, Brot, und ganz viel Liebe zu leckeren Dingen, Qualität und Nachhaltigkeit.  
Vom selbstgebackenen Kuchen bis zum täglich wechselnden Mittagstisch.  
 
Bildoptimierung:  
aktuell: alt=“_MG_1574.jpg“ -> alt=“Kleine Sitzecke mit zwei Sesseln und einem kleinen Tisch auf dem zwei Kerzen und ein 
kleiner Kaktus stehen“ 
 
 
 
 
 
 
 
 
Semantische Struktur: 
Der html-code ist semantisch in <header>,  <section>, <nav>,  <footer> und strukturiert.  
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Onsite-Optimierung: Content (Inhalt und Struktur) 

Startseite 
Wir sind ein klitzekleines Team, in einem klitzekleinen Café im Eppendorfer Weg und somit Mitten zwischen den Stadtteilen 
Hoheluft, Eimsbüttel und Eppendorf. Wir haben […]. 
 
[…]das Brot wird nach traditionellem Handwerk vom Bio-zertifizierten Bäcker im Holzofen gebacken (Der Holzofenbäcker, Kiel) […]. 
Solltest Du Unverträglichkeiten haben oder dich vegan ernähren, findest Du bei uns auch glutenfreie, vegane oder vegetarische 
Speisen. Außerdem bereiten wir dir deinen Kaffee auch gerne mit Sojamilch, Hafermilch oder lactosefreier Milch zu.   
  
[…]bieten wir in unserem Café auch einen täglich wechselnden, hausgemachten Mittagstisch an. Frühstücken kannst Du bei uns 
übrigens unter der Woche bis 12Uhr und am Wochenende bis 14Uhr. Wenn Du am Vorabend bei uns also auf das ein oder andere 
Glas Wein vorbeigeschaut hast […]. 
 
 

Mittagstisch 
Simon liebt erfindet sich in der Küche quasi jeden Tag neu und ihr könnt jeden Mittag in diesen unglaublichen Genuss kommen.  
Wir bieten euch einen täglich wechselnden, hausgemachten Mittagstisch. Von Chili con Carne über Spargelquiche bist zu 
gebratenem Gemüse mit Soja und Udon Nudel (sogar vegan) oder Penne mit Blumenkohl-Ziegenkäse-Rahm & Apfel-Rote-Bete 
Bratling. Simons Kreativität und sein Gespür für einen wohltuenden und leckeren Mittagstisch kennt keine Grenzen. Überzeugt 
euch selbst und kommt vorbei und verbringt eure Mittagspause bei  uns. 

Legende: Café – Nachhaltigkeit – Mittagstisch 
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Onsite-Optimierung: Responsive Webdesign 
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Page Speed 

Desktop Version Mobile Version 

Bei der technischen Optimierung: Fokus auf Mobile Version  



Cimdata Bildungsakademie GmbH: Suchmaschinenmarketing (SEO & SEA) – 07/08 2019 Projektpräsentation: Julia Tewes, 9.08.2019 

Offsite-Optimierung 

Ziel 
-> regional bekannter zu werden  

-> Besucher für das Café zu begeistern 
 
 
 
 
 

Regionale Zeitungen  
Hamburg Abendblatt  

Prinz  
 

Influencer  
„kleinere“ Hamburger Influencer/Instagramer  

 
FEMPOWER 

Female Future Force (Edition F)  
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Fazit 

1. meta-title und meta-descriptions anpassen  

 -> Darstellung bei Google 

2. Anpassung der Permalinks und Navigation  

 -> Seite zum Mittagstisch erstellen 

3. Kleine technische Anpassungen + Anpassung der Navigation 

4. Inhalte auf der Website anpassen 

 -> Keywordintegration  

 -> Fokus: Café, Mittagstisch/Nachhaltigkeit/Bio  

 

Onsite-Optimierung 
Fokus: Contentoptimierung 

+ Kleine technische Optimierungen 

1. Redaktionsplan erstellen -> Backlinks  

-> Lokale Zeitungen/Magazine 

-> Influencer /Instagramer(Hamburg)  

-> Communities (Frauen im Business)  

Offsite-Optimierung 
Fokus: Backlinks 

Technische Optimierung 
-> Page Speed (Mobile Version) etc. 
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DANKE! 
 


