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Ist-Analyse: Das Kropka

Standort
Zwischen den Stadtteilen
Hoheluft, Eimsbiittel und Eppendorf

in Hamburg

kropka

Kaffee

Friihstiick

Brote

Mittagstisch
Selbstgebackene Kuchen

Zielgruppe
Bewohner der Stadtteile
(1 1] Mittagstisch Suchende
'.' Wert auf Nachhaltigkeit und Qualitat bei Lebensmitteln legt
Familien mit Kindern
Mobile Nutzer

Konkurrenz

Moki‘s goodies
h i Balz und Balz

Gliick und Selig
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Ist-Analyse: Sichtbarkeit

Kein optimaler meta-title <—— kropka
https://www daskropka.de/
Willkommen im kropka. Irgendwann mache ich meinen eigenen Laden aufl* Und dann zégert man doch. Weil ——>

Keine meta-description
angegeben, sondern von

man nicht weilk, ob so ein ,Gastro Ding" genug Google erstellt.
Men( Impressum — kropka
Teaser-Links vorhanden Unsere Speisekarte FrIUhstUcK gibt es bei Impressum. Café kropka. Katrin Koch
uns unter der Woche bis Eppendorfer Weg 174
ABER: ohne meta- <
description Kontakt Unsere Partner
Offnungszeiten. Mo geschlossen. Di Deswegen stammen unsere Laibe auch
09.30 bis 18.00. Mi 09.30 bis von einem Backer, ders

Weitere Ergebnisse von daskropka.de »

kropka - Startseite | Facebook

https://de-de. facebook.com » Orte » Hamburg » Cafe

% % % % Bewertung: 4,9 - 63 Abstimmungsergebnisse

kropka — Eppendorfer Weg 174, 20253 Hamburg — Mit 4.9 bewertet, basierend auf 63 Bewertungen Mein
neues Lieblingscafé — alles wird mit Liebe von Haus

—_— Hinweis zu Social Media

é Hinter Facebook folgen dann einzelnen Backlinks (Mit Vergniigen Hamburg, femtasticts, mondaytosunday)
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Ist-Analyse: Sichtbarkeit

S ‘H Google Maps

3

; HOHELUF’WEST
Map data ©2019 GeoBasis-DE/BKG (©2009)

Von auBen ansehen < >
o —
Kropka 09 Uhr 12 Uhr 15 Uhr 18 Uhr 21Uhr
Website Route Speichern Besuch p|anen
4.6 %% k% 169 Google-Rezensionen In der Regel verbringen Menschen hier 45 min bis 2 Std.
€€ - Café
Rezensionen Rezension schreiben  Foto hinzufgen

Adresse: Eppendorfer Weg 174, 20253 Hamburg

Offnungszeiten: Geschlossen - Offnet um 09:30 ~ "Tolles Frahstick, tolle Brote und sehr leckerer Kaffee in
Telefon: 040 42939505 netter Atmosphare"

Anderung vorschlagen "Man sitzt etwas eng. 50 dass man das Gefihl hat jeder hort
dein Gesprach mit"

Fragen und Antworten

Fragen stellen ) "
Alle Fragen ansshen (2) _u Super lecker, super neft und faire Preise

Alle Google-Bewertungen ansehen
Bewertungen aus dem Web

Facebook 11880.com Andere suchen auch nach Uber 10 weitere ansehen
4,9/5 4,715 | 3
] E s
= ] 3 g, I
= ) 2 1 .
StoRzeiten dienstags + 12! - s M
moki's Café Amira  Speiseka..  Balzund FAVORITA
goodies cafe Fristick Balz -Café  barcaffe

care und feine spezialitat
¢ Coffeeshop Cafe

Andere suchen auch nach

——> Bewertungen

Rezensionen <

daskropka 2N

kRI]l]ka 147 Beitrige 4385 Abonnenten 601 abonniert

kropka

Kaffee | Brot | & ganz viel Liebe.

Seit 31. Mai 2017 | Eppendorfer Weg 174 |

| di-fr 9.30-18.00 | sa-s0 10.00-18.00 | keine Reservierungen méglich
www.facebook.com/daskropka

A X N

Crewlove| Crewlove Crewhove Il

 BEMRAGE

» Wird regelmaRig mit Inhalten bespielt
* Qualitativ hochwertiger Fotos
* Optisch stimmiger Account

Content wird auf Facebook ,dupliziert”
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SEO-Ziel

Ziel der SEO-Optimierung

Akquise
Bekanntheit des Cafés regional steigern
Besucher fiir das Café gewinnen

v \

Onsite-Optimierung Offsite-Optimierung
Fokus: Contentoptimierung Fokus: Backlinks
+ Kleine technische Optimierungen

Performance
Bessere Platzierung in den SERPs

Keywords zur Contentoptimierung -> Performance
Redaktionsplan -> Backlinks
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Keywordrecherche

Wir sind ein klitzekleines Team, in einem klitzekleinen Laden. _\>
Wir haben auf diesen 50gm nicht nur jede einzelne Fliese selbst Café
geklebt, sondern in jedes noch so winzige Detail eine Menge Nicht mit einem Wort auf der Website erwahnt.
Liebe, Herzblut und schlaflose Nachte gesteckt. Wir haben alle
unsere Speisen sorgfaltig ausgesucht, uns kugelrund probiert -
und die Menschen, die hinter den einzelnen Produkten stecken,
kennengelernt. Was uns alle verbindet: Die Liebe zu leckeren —
Dingen, Qualitat und Nachhaltigkeit. Nachhaltigkeit

Gesellschaftlich aktuell ein groRes Thema

Friihstiick gibt es bei uns unter der Woche bis 12.00, am
Wochenende bis 14.00 Uhr - unsere Brote gibt es
durchgehend. Ab 12.00 Uhr bieten wir euch zudem einen
tdaglich wechselnden, hausgemachten Mittagstisch an - und S
jetzt auch jeden Tag Simons funky Kuchenkreationen. Juhu!

Mittagstisch

Erst erkennbar, wenn man die Speisekarte genau
studiert. Wettbewerbsvorteil, da die Konkurrenz
keinen Mittagstisch anbietet.

Hamouwrs _ o ) Kinderfreundlichkeit
Café schlieft Kinder aus - und wird mit Farbe beschmiert > Das benachbarte Café moki's goodies méchte keine
Eine Hamburger Café-Besitzerin mochte Kinder unter sechs Jahren nicht in ihren Laden lassen - und lst Kinder unter 6 Jahren im Café haben

damit massiven Protest aus. Die Wut zeigt sich nun auch an der Fassade des Lokals.
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Keywordrecherche

Unterssite 1-Mend

startseite Das Kropka- URL /|
Caé Hambur s kropka Fronsrick er-Kiel regional a2 kropie iz so0
Café Eppendorf |Gastro Brote Handarbeit saisonal kropka hamburg kis hamb |taglich frisch
Caté Emsbirmiel Paui wrer Cappucine ropke eppendort ppendorferweg 172 :
a s 5 - ropka eppendoriarwa cos Stullen
Mittogstisch Team cropke cafe hambu cpperdorterwes 171 harbur [Genuss
affes Rosterst Lo osterel bortmun cate kropa hambur o [semospane
ersbiut E e stuls szt o sgpengarters
. Speizen Michhot Reitbraok 114 moks
Weines Café Hzmbur; leckere Dinge artgerechte Tierhsitun GesBr =ppendor Ghsto
aftesnaus Qusiits: uciicne Kane Farsatize anst
Kaffeeduft Milch e eppendorf cafe iih st
Barista Ksfree Landmilch Eckeats, [catein eppendort Ghstus
Framstuck i2ine Restarel 10 thuhinaim un ohstaskan in Fambur spoenderttrunssice
2 orter ez bortmung Tom Wilhelm Sortmund Kuchen Tor eckerirphsticien
g Hotzoten arct e Sretter Tscniar | Futaten aus der Umzebun, o
g o= et baster e ansto frinstzk in sppendort
< b Reisbrook chets brunchin eppendorf
Caté Honelut Wi vom Bavernhat st cppendortbruncn
Café Eimsbittel Bio-Eiar Uhstis eimsbittel monika ertl hamburs
Mitcsgstisch Eppandorter We o Horobrack eine cofes hamo et
Mittsgstisch Honelutt uchen ot rinsticken in eppandort
Mittsgstisch Eimsbutial ren spendorter wey
Café Wein Egpendort St
Coté Wein Honelure lackarer Karles st o
G wchen — = - = - -
Caté Brote Fanstick bis 14Unr o . w o
angas Fronsr = Allg. Keywords / Ideen Startseite Unterseite 1 - Menii Unterseite 2 - Unsere Partner Mitbewerber
langes Frihstl - - e - - - g
Tanges Frohscs Café Hamburg Das Kropka Fruhstick Der Holzbacher - Kiel Kaffee-Spezialitéten
3 Café Eppendorf Gastro Brote traditionelle Handarbeit taglich frisch
Weines Caté Café Eimsbitttel Apfelkuchen hausgemachter Mittagstisch Weinladen &t.Pauli Qualitatskaffee
wein ,m‘mm Kaffee Qualitdt klitzekleiner Laden Frihstiick am Wochenende Weinhandler Stullen
Mittagstisch klitzekleines Team Kuchenkreationen Meues Schwarz Genuss
Kaffee Rosterei Liche Kaffeerésterei Dortmund Atmospahe
e selbstgemachter Kuchen  |Herzblut Filter- und Espressobohnen
== selbstgebackener Kuchen |Speisen Milchhof Reithrook
s NicHT kleines Café Hamburg leckere Dinge artgerechte Tierhaltung Fragen:
oo S 550 gerin Fanai . o . N
Ghsta 880]gerin Kaffeehaus Qualitat glickliche Kihe gluten, vegan, lactosefrei
Caté aimsbutcal 1001000 Kieines Caré Emsbuttel kinderfreunliches Café Nachha ltigkeit Milch in Spitzenqualitat
Café Hambur, 100010000 " -
Csté Eppendort 1300 gerin familienfreundliches Café |Kaffee Landmilch
Srunch Eppendart So01000 - — - —— -
Brunch Eimsbittel 1001000 - Kleine Rosterei Bibi Mihlheim Ruhr
Jofeenn e Dortmund Neues Schwarz Tom Wilhelm Dortmund
= ‘3%‘ Holzofen Brot Speisekarten und Bretter Tischler
Frhstick eso] Der Holzofenbacker Kiel

Kaffeeduft

Milchhof Reitbrook

Barista

Milch vom Bauernhof

Bio-Eier

Hof Hornbrook

Kuchen

selbstgemachter Kuchen

Stick Kuchen

leckerer Kaffee
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Google Ads Keyword Planner

1. Abfrage der gesamten Seite fiir den Keyword Planner

a. Keine Keywords, die mit Nachhaltigkeit oder Mittagstisch zusammenhangen.

-> Nachhaltigkeit und auch den Mittagstisch auf der Webseite mehr in den Fokus riicken

2. Recherche zum Thema: Kinderfreundlichkeit

a. Kombinationen mit ,kindergerecht” und ,kinderfreundlich“ nur 0-10 Suchanfragen pro Monat

- Fiir die erste SEOQ-Optimierung NICHT relevant.
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Google Ads Keyword Planner — Suche nach neuen Keywords

3. Suche nach neuen Keywords iiber den Keyword Planner

a. Mittagstisch, Café und Nachhaltigkeit werden einzeln gesucht

b. Mittagstisch und Café werden nicht in Kombination mit Nachhaltigkeit gesucht -> sondern eher mit Bio

c. Hohe Nachfrage nach ,vegane friickstiicken hamburg” und ,glutenfrei friihstiicken hamburg”

> Fehlende Infos auf der Website: Bio-Lebensmittel, veganes/glutenfreies Angebot, Alternatives Angebot zur Milch

4. Konkurrenz

a.Fokus liegt im Friihstiick und Brunch

- Im Hinblick auf den Mittagstisch nicht relevant
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Wesentliche Keywords

Prio 1

Café

« Café Eimsbhiittel
« Café Hoheluft
« Café Eppendorf

Prio 2

Mittagstisch

» Taglich wechselnder Mittagstisch
* hausgemachter Mittagstisch

« Mittagstisch (Eimsbiittel,
Hoheluft, Eppendorf)

Prio 3
Nachhaltigkeit / Bio

* Bio

* Bio-Lebensmittel
*vegan

* glutenfrei

* lactosefrei

* Hafermilch

* Sojamilch
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Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur

KRopka

daskropka.de/cafe-eimsbuettel-speisekarte
daskropka.de/mittagstisch-eimsbuettel

https://www.daskropka.de/speisekarte

UNSERE SPEISEKARTE

Frithstiick gibt es bei uns unter der Woche bis 12.00, am Wochenende bis
14.00 Uhr - unsere Brote gibt es durchgehend. Ab 12.00 Uhr bieten wir
euch zudem einen té#glich wechselnden, hausgemachten Mittagstisch an -

und jetzt auch jeden Tag Simons funky Kuchenkreationen. Juhu!

Frithstiick.

Das Frihstick.

Ofenfrisches Bic-Bauern- und Kirnerbrot, ein knuspriges Brétchen, feine Kdse- und Aufschnitt-auswahl,

Weidebutter, sahniger Frischkése, zweierlei hausgemachte Marmelade, griechischer Joghurt mit frischen Frichten,

Navigationspunkt MENU in
SPEISEKARTE andern, da
h1-Uberschrift auch Unsere
Speisekarte heilt

Den Mittagstisch als einen
eigenen Navigationspunkt
mit eigener URL auffiihren
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Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur

KRopka

MEUIGKEITEM

https://www.daskropka.de/unsere-partner-1

1. -1 aus dem Permalink
entfernen

UNSERE PARTNER.

2.  Unsere Partner in ,UNSERE
LIEFERANTEN" umandern

3.  Die Webseiten der einzelnen
Partner verlinken

DER HOLZOFENBACKER / KIEL WEINLADEN ST. PAULI / HAMBURG

Bei uns dreht sich alles ums Wow! Weinhéndler des Jahres
g 2013! Rein Wunder, dass unsere

- aus ihrem Weinladen auf St

Pauli. Nach Statio
Hamburger Louis C. Jacob Hote!
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Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur

KRopka

1. -1 aus dem Permalink
entfernen

2. h1-Uberschrift in Neuigkeiten
andern und ,Neues und
Aufregendes von uns” als h2.

3. Nicht gepflegt. Letzte
Neuigkeit von 2017 bei der
Eroffnung -> Seite loschen,
regelmaRiger posten
ODER den Instagram Account
integrieren

https://www.daskropka.de/neuigkeiten-1

NEUES UND AUFREGENDES VON UNS:

EROFFNUNGSFEIER

20. MAI 2017

Mit einem kleinen Soft-Opening, fantastischen
Freunden und tollen Nachbarn sind wir gestern
Abend ins kalte Wasser gesprungen und haben

erstmals unsere Tidren getffnet. Mit einem

unglaublichen Barbecue ven rasamske, tollen
Nachbarn i ro und der grandiosen
Unterstiitzung von & Y hatten wir einen

unglaublichen Abend. Wir werden jetzt nochmal
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Onsite-Optimierung: Permalinks und Struktur

1. -2 aus dem Permalink
entfernen

2. Hatkeine Uberschrift -> im
Quelltext keine h1 ->
Uberschrift Kontakt als h1
erganzen

KRopka

ADRESSE:

kropkd
eppendorfer weg 174
20253 hamburg

fon 040.42535505
daskropka@gmail.com

Reservierungen nicht

miglich.

https://www.daskropka.de/kontakt-2

OFFNUNGSZEITEN

Mo geschlossen
Di 09.30 bis 18.00
Mi 05.30 bis 18.00
Do 09.30 bis 18.00
Fr 0%.30 bis 18.00
Sa 10.00 bis 18:00
3o 10.00 bis 18:00

100 M b4 Terms ofUs=  Repart @ mep ermar
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Onsite-Optimierung: meta-angaben

kropka

hitps://www daskropka.de/

Willkommen im kropka. Irgendwann mache ich meinen eigenen Laden aufl* Und dann zdgert man doch. Weil
man nicht weild, ob so ein ,Gastro Ding” genug

meta-title:
Café Kropka - Hamburg

meta-description:
Kaffee, Brot, und ganz viel Liebe zu leckeren Dingen, Qualitat und Nachhaltigkeit.
Vom selbstgebackenen Kuchen bis zum taglich wechselnden Mittagstisch.

Bildoptimierung:
aktuell: alt="_MG_1574.jpg" -> alt="Kleine Sitzecke mit zwei Sesseln und einem kleinen Tisch auf dem zwei Kerzen und ein
kleiner Kaktus stehen”

Semantische Struktur:
Der html-code ist semantisch in <header>, <section>, <nav>, <footer> und strukturiert.
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Onsite-Optimierung: Content (Inhalt und Struktur)

Startseite
Wir sind ein klitzekleines Team, in einem klitzekleinen Café im Eppendorfer Weg und somit Mitten zwischen den Stadtteilen
Hoheluft, Eimsbiittel und Eppendorf. Wir haben [...].

[..]das Brot wird nach traditionellem Handwerk vom Bio-zertifizierten Backer im Holzofen gebacken (Der Holzofenbacker, Kiel) [...].
Solltest Du Unvertraglichkeiten haben oder dich vegan erndhren, findest Du bei uns auch glutenfreie, vegane oder vegetarische
Speisen. AuBerdem bereiten wir dir deinen Kaffee auch gerne mit Sojamilch, Hafermilch oder lactosefreier Milch zu.

[...]bieten wir in unserem Café auch einen taglich wechselnden, hausgemachten Mittagstisch an. Friihstiicken kannst Du bei uns
iibrigens unter der Woche bis 12Uhr und am Wochenende bis 14Uhr. Wenn Du am Vorabend bei uns also auf das ein oder andere
Glas Wein vorbeigeschaut hast [...].

Mittagstisch

Simon liebt erfindet sich in der Kiiche quasi jeden Tag neu und ihr konnt jeden Mittag in diesen unglaublichen Genuss kommen.
Wir bieten euch einen taglich wechselnden, hausgemachten Mittagstisch. Von Chili con Carne liber Spargelquiche bist zu
gebratenem Gemiise mit Soja und Udon Nudel (sogar vegan) oder Penne mit Blumenkohl-Ziegenkadse-Rahm & Apfel-Rote-Bete
Bratling. Simons Kreativitat und sein Gespiir fiir einen wohltuenden und leckeren Mittagstisch kennt keine Grenzen. Uberzeugt
euch selbst und kommt vorbei und verbringt eure Mittagspause bei uns.

Legende: Café — Nachhaltigkeit - Mittagstisch
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Onsite-Optimierung: Responsive Webdesign

MENU
UNSERE PARTNER
NEUIGKEITEN

KONTAKT

WILLKOMMEN IM KROPKA

wIrgendwann mache ich meinen eigenen

Laden auf!™

Und dann z8gert man doch. Weil man nicht
weif, ob sc ein ,Gastre Ding" genug
abwirft, um daveon leben zu k&nnen. Weil

man viel zu wenig Geld und Erfahrung

UNSERE PHILOSOPHIE

Wir sind ein klitzekleines Team, in einem

n. Wir haben auf diesen

e einzelne Fliese selbst

50qm nicht n
geklebt, =ondern in jedes noch 30 winzige
Detail eine Menge Liebe, Herzblut und
schlaflose Nichte gesteckt. Wir haben alle
unsere Speisen scrgfiltig ausgesucht, uns
hen, die

robiert - und die Men

en einzelnen Produkten stecken,

kennengelernt. Was uns alle verbindet: Die
Liebe zu leckeren Dingen, Qualitdt und

Nachhaltigkeit.

KONTAKT IMBRESSUM
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Page Speed

Desktop Version Mobile Version

26

https://www.daskropka.de/ https://www.daskropka.de/
- p-49 50-89 == 98-100 @ = p-49 58-89 == 00-160 @
Felddaten — Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht geniigend tatsachliche Felddaten - Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht geniigend tatséchliche

Geschwindigkeitsdaten fir diese Seite vorhanden. Geschwindigkeitsdaten fiir diese Seite vorhanden.

Origin Summary — Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht geniigend tatséchliche

o " Origin Summary - Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht geniigend tatséchliche
Geschwindigkeitsdaten fiir diesen Ursprung vorhanden.

Geschwindigkeitsdaten fiir diesen Ursprung vorhanden.

Labdaten = =

Labdaten =

Erste Inhalte gezeichnet 125 Inhalte weitgehend gezeichnet 13s
A Erste Inhalte gezeichnet 53s A Inhalte weitgehend gezeichnet 60s
Geschwindigkeitsindex 22s @ Erster CPU-Leerlauf 17s
A Geschwindigkeitsindex 8,1s A Erster CPU-Leerlauf 9,0s
@ Zeit bis Interaktivitat 17s Maximale potenzielle erste 230 ms
Eingabelatenz A Zeit bis Interaktivitit 93s Maximale potenzielle erste

860
Eingabelatenz ms

% Bei der technischen Optimierung: Fokus auf Mobile Version
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Offsite-Optimierung

Linkhistorie

Datum der letzten Abfragen: 08.08.19 07.08.19 05.08.19 02.08.19
Domainpopularitat 3 3 3 3
Aktuelle Links zu https://www.daskropka.de/

Auf lhre Seite https:/iwww.daskropka.de/ verweisen aktuell 3 andere Webseiten. Nachfolgend sehen Sie eine nach Domainwert (0 bis 15) absteigend sortierte
Liste der aktuell auf lhre Seite verlinkenden Webseiten sowie den bei der Verlinkung verwendeten Linktext.

URL Linktext Domainwert
1. [IMG] 6
2 Website Kropka 5
3 Kropka 3
Status: Backlink
Nr. [Name URL Format
1|Femtastic - Onlinemagazin F'fir Fempower und Homestories | https://femtastics.com/stories/sh{Onlinemagazin fiir Fempower und Homestories
2|Monday To Sunday hitps://mondavtosundav.de/locat] Blog aus Hamburg mit Tipps Gber Restaurants, Cafés und Bars
3|mit vergniigen Hamburg https://hamburg mitversnuesen.cqd Onlinemagazin
4|Lealou - Blog https:/fwww lealou me/kaffee-in-H Blogartikel
s|velp https:/fwww velp de/biz/kropk2CyBewertungsportal
6|Wohnklamotte - Deine Plattform fur alle Wohnfragen https:/fwww wohnklamotte. de%tre]Artike\, sher ohne Backlink
7 |Eimsbitteler Nachrichten https:/fwww.eimsbuetteler-nachri|Nachrichten / Stadtteil
8|Typisch Hamburch - Blog https: isch-hamburch.de/krop|Blogartikel
9|Geheimtipp Hamburg https://zeheimtipphamburg.de/zel Artikel "Frihstick und Brunch”
12 |Sweet & Easy - Enie backt https:/fwww.sinx deftv/enie-backt|Serie auf Sixx
13
14
15

Ziel
-> regional bekannter zu werden
-> Besucher fiir das Café zu begeistern

Regionale Zeitungen
Hamburg Abendblatt
Prinz

Influencer
,kleinere” Hamburger Influencer/Instagramer

FEMPOWER
Female Future Force (Edition F)
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Fazit

Onsite-Optimierung
Fokus: Contentoptimierung
+ Kleine technische Optimierungen

\ \

Offsite-Optimierung
—> Fokus: Backlinks

1. meta-title und meta-descriptions anpassen 1. Redaktionsplan erstellen -> Backlinks
-> Darstellung bei Google -> Lokale Zeitungen/Magazine
2. Anpassung der Permalinks und Navigation -> Influencer /Instagramer(Hamburg)
-> Seite zum Mittagstisch erstellen -> Communities (Frauen im Business)
3. Kleine technische Anpassungen + Anpassung der Navigation
4. Inhalte auf der Website anpassen ‘l/
> Keywordintegration - Technische Optimierung
-> Fokus: Café, Mittagstisch/Nachhaltigkeit/Bio -> Page Speed (Mobile Version) etc.
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