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Keyword

Ein Keyword (dt. Schlusselwort) bezeichnet im Online
Marketing einen Suchbegriff, GUber den eine Suche ausgeldst

wird.
— SERP — Suchergebnisliste

Im Suchmaschinenmarketing dienen Keywords zur
Steuerung der Einblendung von Werbeanzeigen und zur
Suchmaschinenoptimierung einer Website.

— Google Ads, Display-Anzeigen
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Was ist eine Keyword-Recherche?

Als Keyword-Recherche bezeichnet man die Suche nach sinnvollen
Keywords, auf die eine Landingpage (Webseite) oder eine ganze
Domain (Website) optimiert werden soll.

Ziel ist es, fur die richtigen Keywords und Keyword-Kombinationen
in den SERPs (Search Engine Result Page = Suchergebnisseite) zu
ranken (Sichtbarkeit), um Traffic (Besucher) auf die Seite zu
bekommen.

Die Keywordrecherche fur Google ist der erste
Schritt einer guten SEO-Optimierung.
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Ziel einer Keyword-Recherche?

Ziel jedes kommerziellen Unternehmens ist es den Gewinn zu
steigern. Die Keyword Recherche hilft zu verstehen, wonach
eure Kunden im Internet suchen und welches Angebot sie
erwarten.

‘Keywords, die viele Besucher auf die Seite bringen, sind
nicht automatisch die Keywords, welche zu einer
Umsatzsteigerung fihren.”



Keywordarten & ihre Intentionen

Navigations-Keywords: Der User sucht allgemeine Informationen. Er
oder sie kann eine Kaufabsicht haben, kann jedoch genauso gut nach
Inspiration suchen.

Beispiel: “Schuhe” (generische ./. spezielle Keywords)

Informations-Keywords: Der User sucht detaillierte Informationen.
Beispiel: “Schuhe GroBentabelle’, Handy Preise, Smartphone vergleichen

Recherche-Keywords: Der User hat eine Kaufabsicht, mdéchte sich
jedoch zunachst absichern.

Beispiel: “'Samsung Galaxy Testberichte’, Nike Free Farbmodelle /Grol3en

Transaktions-Keywords (money-keys). Der User sucht detaillierte
Informationen mit Kaufabsicht.

Beispiel: “Schuhe kaufen in Wilmersdorf®, Nike Air 90 weil3 kaufen Gr 38,
Samsung Galaxy gebraucht onling, iphone X kaufen, Flug lissabon
buchen, zahnarzt wedding termin vereinbaren, zohnarzt notdienst
wochenende
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Long-, Mid- und Shorttail ?

Short-Tail: Short-Tail Keywords sind allgemeine Suchbegriffe mit sehr
hohem Suchvolumen. Wenn du fur diese Suchbegriffe ein gutes
Ranking erreichen willst, bendtigst du einen langen Atem.

GO 8[6 schuhe kaufen A “

e Long-Tail -> Langer Auslaufer, ab 3 Worter +

e Mid-Tail: -> Mittlerer Auslaufer, 2-3 Worter

e Short-Tail -> Kurzer Auslaufer, 1 Wort

e Je ldnger das Keyword, desto praziser die Suchanfrage

e Je prdaziser die Suchanfrage, desto wahrscheinlicher die Conversion
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Short- vs. Long-Tail-Keywords®

Long-Tail: Ein Longtail-Keyword besteht aus mehreren relevanten
Suchbegriffen. Diese Keywords kdnnen heil umkampft sein, da sie oft
eine hohere Conversion Rate” haben.

Denn wer das besagte Keyword eingibt, hat ganz klar die Absicht diesen
Schuh auch wirklich zu kaufen.

Ein weiterer Vorteil der Longtail-Keywords ist, dass meist weniger
Konkurrenz vorhanden ist und somit die Homepage leichter und
schneller zu optimieren ist.

Lange Long-Tail-Keywords: mehr als 3 Worter

Go SIC nike air max damen groRe S “

nike air max damen grole

nike air max damen grofRe 40
nike air max damen groRe 42
nike air max damen groRe 41

Weitere Informationen

7

* von 100 Usern, die auf meine Homepage kamen, haben 10 Schuhe gekauft, also habe ich eine Conversion-Rate von 10%
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Was ist: Conversion 7

e Conversion -> Konversion / Konvertierungs- (rote)
e (Prozentuale) Umwandlung von Status x zu Status y
e z.B.. Umwandlung eines Interessenten in einen Kunden

von 100 Usern, die auf meine Homepage kamen, haben 10 Schuhe
gekauft, also habe ich eine Conversion-Rate von 10%

Conversion-Messung — Newsletteranmeldungen, Kontaktaufnahme
Ein mdglicher Messwert fur meine KPI

- Key Performance Indicator
- Kennzahlen - Messbar, nachvollziehbar
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Herangehensweise

1. Branche kennenlernen/verstehen
2. Laondingpage / Website
3. Mitbewerbervergleich, Marktteilnehmer

4. Google Suggest
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ools zur Keyword-Recherche:

Google Trends

httos://trends.qooqle.de/trends/ (Unterschied Thema / Keyword https://support.google.com/trends/answer 4359550)

Berechnung/Darstellung: Statistischer Wert in Relationen gesetzt

(Google Trends funktioniert durch die Analyse eines Teils von Google-Suchanfragen. Dabei wird berechnet, wie viele
Suchanfragen fur die eingegebenen Begriffe eingegangen sind, bezogen auf die Gesamtzahl der Suchanfragen Uber die
gleiche Zeit. Die Bezug “100" kann also 50 oder 5000 Suchanfragen bedeuten)

Ubersuggest ACHTUNG: funktioniert 3x/Tag
https://ubersuggest.io

Answer the Public, ACHTUNG: funktioniert 3x/Tag
https://answerthepublic.com/

Ahnliche Suchanfragen zu kredit online
(Sprache & Land: Germany & Deutsch)

Keywordfinder online kredit sofort kredit online ohne schufa
httos://app.kwfinder.com/ —— online kredit mit sofortzusage bester online kredit

— Anmeldung erforderlich, sehr leistungsstark kredit online abschliefen kredit 24 sofort

Zum Keyword: Fragen, Ideen, Vergleiche, Content-ldeen kredit online beantragen online kredit erfahrungen

Google Suggest & am Ende der SERP:
Ahnliche Suchanfragen zu ....
Google Ads Keyword-Planner (zur Zeit wegen 2-Authentifizierung nicht nutzbar)

https://ads.google.com/home/tools/keyword-plonner/
Navigation zu dem Keywordplanner: Tools —» Planung — Keywordplaonner

Google Webmaster Tools https://search.google.com/search-console/about
Achtung: Voraussetzung ist die Verifizierung der Homepage (F TP-Zugang)
Anleitung: https://www.seokratie.de/google-search-console-tipps-fag/
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https://trends.google.de/trends/
https://support.google.com/trends/answer/4359550
https://ubersuggest.io/
https://answerthepublic.com/
https://app.kwfinder.com/
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://search.google.com/search-console/about
https://www.seokratie.de/google-search-console-tipps-faq/
https://www.otto.de/damen/mode/blusen/#beratung-laessig_in_der_freizeit_flanellhemden_jeansblusen_und_co
https://www.otto.de/damen/mode/blusen/#beratung-laessig_in_der_freizeit_flanellhemden_jeansblusen_und_co

Ubersuggest

ORGANISCHE KEYWORDS

239 Organische Keywords - Die Anzahl der

Troffic-U bersicht Keywords, fur die diese Domain in den
organischen Suchergebnissen platziert
wird.
Maus auf das Fragezeichen gibt
eine Erklarun 9, Was Sache ist Traffic-Ubersicht: avida-design.de
ORGANISCHE KEYWORDS g‘z?r’:ﬁ:ﬂg:& FOERGANISCHE DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS
Klick auf Element 6ffnet Unterseite 239 50 15 621
NoFollow: 33
mit den Inhalten, die dazu gehoren
TRAFFIC 50 Organische Besucher pro Monat [ Monatliche organische Seitenaufrufe
A
FUHRE EIN UPGRADE DURCH, UM HISTORISCHE TRAFFIC-DATEN ZU SEHEN / \\\\ 0

D\ y
5% 7-tdgige kostenlose Testversion \\\O/ Ne)
/

o o o e} e} o o o

MARZ 2020 APR. 2020 MAI 2020 JUNI 2020 JULI 2020 AUG. 2020 SEPT. 2020 OKT. 2020 NOV. 2020 DEZ. 2020 JAN. 2021 FEBR. 2021



KW-Finder https://opp kwfinder.com/

Verwandte Keywords, Autocomplete von Google (Google Suggest), Questions,
Mitbewerber, Domain-Analyse, Export der Ergebnisse als CSV-Datei

Search by Keyword Search by Domain mode mo"ige t

. Q Germany B8 German
mode mollige == Germany - D German - Hey! Here's the quick guide on how to kick-start your
keyword research in case you closed the pop-up
] i joy!
° Filter — Related keywords Autocomplete Questions 600 window. Enjoy!
0 e Tt ssmen sore s sk HH\HHWHHHH
34 © Juls Jul'16
f /100

O mode mollige i 320 §1.00 100 POSSIBLE 320
[T Keyword Difficulty Search Volume Monthly Searches Trends

(] mode fiir mollige 10,500 $1.03 100
it

0 ausgefallene mode fiir groRe gréRen 5,300 $0.46 100 SERP overview © Justnow © Analyze SERP
il

(] italienische mode fiir mollige 3,100 $0.43 100 URL DA PA CF TF Links FB LPS EV
il

0 mode fiir mollige frauen 3,700 $1.01 100 1 happy-size.de/ 44 51 42 57 a3k 12 95 :
allhl

O ausgefallene mode fiir mollige 2,500 $0.45 100 2 wundercurves.de/ 36 37 36 24 207 9k 39 H
il

@] festliche mode fiir mollige hochzeitsgéste 3,300 $0.54 100 3 navabi.de/mode/mode-fuer-mol.. 46 35 16 0 9 N/A 21 H
alllin.,

0 ausgefallene mode in groRen groRen 3,300 $0.51 100 4 yoursclothing.de/ 31 36 33 15 420 3k 13 H
allify

0 festlicher hosenanzug fiir mollige 4,000 $0.37 100 5 otto.de/mode/?grossegroesse 86 46 26 0 152 2 <10 §
1111

(] flotte mode fiir mollige 1,100 $0.55 100 6 mona.de/mode-fuer-mollige-ueb... 42 31 14 4 5 N/A <10 :
salllltt

@] mode fiir kleine mollige frauen 1,100 $0.60 100 7 paprika-shopping.de/ 25 37 32 10 153 2k <10 H
[l

=] ausgefallene mode fiir mollige giinstig 790 $0.49 100 8 amazon.de/mode-mollige-fraue.. 94 44 0 0 1 N/A <10 H
mlihin

O festliche mode groRe groRen 2,400 $1.31 100 9 witt-weiden.de/inspiration/mod... 49 29 25 32 0 N/A <10 :
alllln

O amerikanische mode fiir mollige 780 $0.40 100 10 debbys.de/ 24 48 33 5 34 19k <10 : 'I 2

il
N
0/25 There are more keywords available. Upgrade < Refresh W Add to list & Export v + Load next page &


https://app.kwfinder.com/

Google Keyword Planer

Wabhlen Sie ein aktives Konto aus

Wiahlen Sie ein Konto aus "

E3 Neue Keywords entdecken
Wie logge ich mich ein?
https://ads.oooqgle.com/home/tools/keyword-planner/

1. Link offnen
2. Konto wahlen

interessiert sind

VON MIR ERSTELLTE PLANE

Keyword-Ideen erhalten, um Nutzer zu erreichen,
an lhrem Produkt oder lhrer Dienstleistung

Y  FILTER HINZUFUGEN

Spalten anpassen

FUR MICH FREIGEGEB

Google Ads verwenden als...

Bettina Heuser, meiné Kreditkarte

355-330-5
(Aufgelost)
Bettina Heuser 940-029-1
CIM Data Dozenten & Studenten 487-658-3
Verwaltungskonto
SEA-Alexander Dez 2020 149-529-4

(A fnnlAct)

Status

NEUES GOOGLE ADS-KONTO

Spalten anpassen wahlen

Spalten aussuchen

uns reicht: Durchschn. Suchanfragen pro Monat
Speichern

PN -

Y  Nichtjugendfreie Vorschlige ausschlieBen FILTER HINZUFUGEN 568 von 572 Keyword-ldeen werden angezeigt

D Keyword (nach Relevanz) | Durchschnittl. Suchanfragen pro Monat Anteil an

Ideen {

GOOGLE-KONTO WECHSELN

m A

seatren |

Durchscl  Spalten anpassen

Von Ihnen eingegebene Begriffe

[[] schmerztherapie

Durchschnittl. [[] Wettbewerb
Suchanfragen pro Monat

Gebot fiir obere Positionen D Kontostatus
(oberer Bereich)

Durchschnittliche
organische Position

Anteil an moglichen
Anzeigenimpressionen

Wettbewerbsfahigkeit
(indexierter Wert)

Meine Spaltensitze
Benutzerdefiniert Q Ihre Spalten

Reihenfolge per Drag-and-drop andern

Gebot fiir obere Positionen

(unterer Bereich) @] Keyword-Text
Anteil an moglichen
organischen Impressionen Diifehashiit:

= Suchanfragen pro Monat e

13°
. Durchschnittliche
o or(:;anischeI Plosi(ion 0

Anteil an moglichen
== organischen
Impressionen


https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/

Google Keyword Planer

CHEN  BERICHTE

EINSTELLUNGEN
TooLs UND
ABRECHNUNG

1 487-658-34
G' 0 ‘ bett

Benutzerdefiniert

https://ads.goodle.com/home/tools/k
eyword-planner/

Letzter Monat

Nov. 2020

Letzter Monat — Nov.2020 <

Letzte 12 Monate

4 Einstellungen fiir Ideen ® Zielregionen: Berlin, Berlin, Deutschla

Letzte 24 Monate Jan Feb Méar Apr Mai Jun

Alle verfiigbaren Daten

Keyword-ldeen

CSv

Google Tabellen

zte 12 Mo%te Dez. 2019 bis Nov. 2020 * < >

Q webdesign berlin Jul Aug  Sep Okt Nov Dez KEYWORD-IDEEN HERUNTERLADEN
2020 |
Such + webdesign deutschland + webagentur b + webdesign + Web-Design
ucae. | Jan Feb Méar Apr Mai Jun
auswelten: + webdesign hamburg
Jul  Aug Sep Okt ‘ Dez
Keywords optimieren 5™ X
E
= Gesamt *= Mobiltelefon ALLES ERWEITERN
6000

o~

Keyword-ldeen herunterladen

evtl. Dotum der Recherche bestimmen
Google-Tabellen &ffnet ein Dok. im

BN —

Aug Okt

Mit oder ohne Markenbezug -
Non-Brands, webdesignerin berlin

Webseitenersteller <
wordpress

Google Drive
Sinnvollen Namen vergeben
Tabelle in Google Drive 6ffnen

ok

In Google Tabellen herunterlade
Dateiname

Keywords-Webdesign-Berlin|

Ordner
BB veine Ablage

Tabellen erstellen, aufrufen und aktualisieren. Add-on
installieren

webdesignerin berlin

Berichte lassen sich mit dem Google Ads-Add-on fiir Google

ABBRECHEN iU iax{W.la]

|

website design berlin

webdesign erstellen lassen berlin

Bericht wurde in Google Tabellen

0O 0 0 0

berlin webdesi
erlin webdesign heruntergeladen

TABELLE OFFNEN

40

70

¢

14

SCHLIESSEN


https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/

Google Drive: erzeugte CSV Datei importieren

WON —

ook

Google Drive 6ffnen
Google Tabelle &6ffnen
Datei importieren (die
gespeicherte CSV-Datei)
Import

Upload

okay!

2:2

BEIN Vodifier Type | Modifier
3 questions

Datei Bearbeiten Ansicht Einfligen Format Daten Tools Erw
~ o~ & P O100% v € % .0 .00 123+ I Tabellenblatt sortieren
- Modifier Type Bereich sortieren
A B ©

1 schmerztherapie - de Suggestions - Created: 16-03-2022 Y Filter erstellen

Keywordrecherche Schmerztherapie

W B

Suggestion LangL

das

das schmerzther de E Filteransichten

Filter erstellen und nutzen

SEO Schmerztherapie ¥ )
Datei Bearbeiten Ansicht Einfiigen Format Daten Tools Add-ons Hilfe Letzte Anderung vor wenigen Sekunder|
 ~ & P 100% v € % .0 .00 123~ Tabellenblatt nach Spalte A sortieren, A - Z
1 - Modifier Type Tabellenblatt nach Spalte A sortieren, Z — A
A

| Modifier Type Bereich sortieren
2 questions i
3 questions Y Filter erstellen

SO o/ N o o TN

WDIN | =

Share

New
Open
Import

Make a copy

Email

Untitled spreadsheet

File Edit View Insert Forr

3#0

3

Download
Make availablé

Version histor

Rename

Move to trash

Publish to the

Datei importieren

Datei

schmerztherapie-de-de-suggestions-2021-09-15t12_24_23z.csv

Speicherort der importierten Daten festlegen

Neue Tabelle erstellen v

Text in Zahlen, Daten und Formeln konvertieren

Daten importieren

Trennzeichentyp

Automatisch erkennen ~

Abbrechen

Document details

Spreadsheet settings

= Print

#P

15




-xcel Mac:
erzeugte CSV Datei importieren

1.  Excel o6ffnen

2. Datei importieren (die gespeicherte CSV-Datei)
3. siehe Screenshot — Weiter

4, Kommas als Trennung auswahlen

Textkonvertierungs-Assistent - Schritt 1 von 3

Der Textkonvertierungs-Assistent hat erkannt, dass Ihre Daten mit Trennzeichen versehen sind.

Wenn alle Angaben korrekt sind, klicken Sie auf "Weiter". Wahlen Sie andernfalls den korrekten Datentyp aus.

o Mit Trennzeichen versehen - Zeichen wie z.B. Kommas oder Tabstopps trennen die Felder.
Feste Breite - Felder sind in Spalten ausgerichtet, mit Leerzeichen zwischen jedem Feld.

Import beginnen in Zeile: |1 | < Dateiursprung: Unicode (UTF-8) ﬁ

Vorschau der markierten Daten:

Vorschau der Datei /Users/bettinaheuser/Downloa.../schmerztherapie-de-de-suggestions-2020-07-15t09_49_07z.cs\

lschmerztherapie - de Suggestions - Created: 15-07-2020
Modifier Type,Modifier,Suggestion

Questions,das,das schmerztherapie buch
Questions,das,was ist das schmerztherapie
guestions,wann,wann schmerztherapie
guestions,wann,schmerztherapie wann sinnvoll

) N S S Y

Abbrechen LG Fertig stellen

T T T T T T T T T T T




-xcel Windows:
erzeugte CSV Datei importieren

1. Excel 6ffnen

2. Daten

3. Aus Text/CSV (die gespeicherte CSV-Datei)
4. 9gf. Komma als Trennzeichen auswahlen -
S

. suggestions_ubpersuggest a_periin.
he S hot —» Lad R i
° S I e e C ree n S O - O e n Dateiursprung Trennzeichen / Datentyperkennung
65001: Unicode (UTF-8) = Komma . Basierend auf den ersten 200 Zeilen ~ D
No y Suc CPC Paid Difficulty SEO Difficulty
Datei Start " .ofigen Seitenlayout Formeln Uberpriifen Ansicht Hilfe PDFescape Desktop Creator| 1 yoga beriin 2400 1,40 27 39 A
F E [’ﬂ E} [‘j EH ’TT\j =2) Abfragen und Verbindungen 51 Z A 2| yoga bam berfin 450 177 1 e
[gzz] El & ® e £ AlZ 3 yoga cafe berlin 480 349 2 44
Daten Aus  Aus dem Aus Tabelle/ Zuletzt verwendete  Vorhandene Alle il Sortieren 4 yoga fur dich berlin 3%0 1,13 1 48
abrufen ~ Text/CSV ~ Web Bereich Quellen Verbindungen  aktualisieren ~ 5 yoga circle beriin 320 181 5 38
Daten abrufen und transformieren Abfragen und Verbindungen 1 6| yoga berfin mitte 320 0,93 19 28
Al - fe 7 yoga now beriin 210 020 17 50
8 yoga institut berlin 210 1,02 2 64
A 8 | ¢ | ©o | & | F | 6 | H | | 9 yoga vidya berlin 210 133 12 57
1 ‘—.l 10 yoga in beriin 170 1,32 a1 41
e 11 yoga berlin charlottenburg 170 1,06 39 27
3 12 yoga berlin prenziauer berg 170 1,88 16 33
4 13 yoga berlin kreuzberg 140 0,96 16 34
5 14 yoga laden berlin 140 0,62 82 28
6 15 yoga berlin english 140 0,86 15 39
U 16  yin yoga berlin 140 098 53 27
‘ 17 yoga akademie berlin 140 1,02 38 18
190 18 yoga berlin friedrichshain 110 0,97 23 19
1 19 yoga cottage berlin 110 0,21 21 33
12 20 yoga delta berlin 110 0,00 1 46
13 0 Die Daten in der Vorschau wurden aufgrund von GroBenbegrenzungen abgeschnitten. v
14
15 m- Daten transformieren Abbrechen
16
1)7f
18

17



Kriterien der Keyword-Recherche:

e die Relevanz der Keywords in Bezug auf das Unternehmen, die
angebotenen Produkte und Dienstleistungen

e die Popularitat der Keywords, d. h. wie oft kommt dieses Keyword in
Suchanfragen vor (Suchvolumen auf Google)

e die Wettbewerbssituation: es gibt Keywords mit starkem und
Keywords mit wenig Wettbewerb

e die Entscheidung zwischen
o ,Short-Tail-Keywords* (z. B. Coach, Restaurant) und
o ,Long-Tail-Keywords® (z. B. Coach Berlin fir Stressmanagement,
preiswerter Business-Lunch in Berlin-Wilmersdorf)

18
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Entpersonalisiert: in Startpage suchen https://www.startpage.com/de/

e wdohrend der Erstellung: Keyword-Cluster laufend bereinigen (Beispiel zum Thema
,Backlinks“ Backlinks aufbauen, backlinks kostenlos aufbauen, backlinks kostenlos
organisch aufbauen usw)

e Suchvolumen beachten

w o«

e QWERTZ-Tastatur ausnutzen, “haarentfernung q
(Google Suggest)

haarentfernung w" rtz....

e allgemein — spezifisch (‘schuhe” — “Nike GroRe 38 Farbe weil’)

e jede Unterseite durchgehen (von der Website und auch bei Google —» Mitbewerber)

e Singular & Plural, Schreibweise (zusaommen, getrennt — Unterstrich = zusammengeschrieben)

e Transaktionalitat (Money-Keywords — Transaktion abschlielen, z.B. Online Urlaub buchen)

— englischer Ursprung, finanzielle Interaktion

Final: Reduzierung auf 2-3 zentrale Keywords (pro Unterseite)

19


https://www.startpage.com/de/

“Stop thinking in Keywords, start thinking in Topics”

Wir mussen aufhoren, nach Schlusselwortern zu suchen, und
anfangen, Fragen zu suchen.

Kurz gesagt, wir mussen uns auf das konzentrieren, was der
Benutzer sucht, und nicht auf alle Moglichkeiten, wie er es
konkret formulieren kann.

Things not strings — Entitaten

etwas Ganzheitliches, nicht zerpfluckt in Einzelteile — In
relevanten Themen denken, anstatt an einem Keyword
kleben zu bleiben

20



KW-Knoten (KW-Varianten finden)

- Companies
CITY NAME L - Quotes
Variable Universal
STATE NAME
- Rates
Cheap -
Affordable - - Polices
Compare - L pa e
Best -
- Ratings
Cheapest -
- Costs
Top - - Reviews
- Online
- Types
Z.B.

e Preiswerte Versicherungen
e |Lebensversicherung Kosten
e Lebensversicherungen vergleichen

https://www.siegemedia.com/seo/long-tail-content-strategy

21


https://www.siegemedia.com/seo/long-tail-content-strategy
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Keywords

Stelle dir bei jedem Keyword folgende Fragen:

e |st die gewdhlte Keyword-Intentionen passend oder evtl. zu allgemein?

e Steckt auch tatsachlich eine Intention, Entscheidung (z.B.
Kaufabsicht) hinter dem Keyword?

e Wie weit fortgeschritten ist der User bereits im Kaufprozess, wenn er
dieses Keyword eingibt?

e Welchen Suchbegriff kdnnte der User stattdessen eingeben, um den
Artikel zu kaufen bzw. die Dienstleistung in Anspruch zu nehmen?

e Was will der User mit Eingabe des Keywords erreichen?

22



-Nntscheidungsfindung:

1. Suchvolumen:
Je hoher das Suchvolumen, desto mehr Mitberwerber

a. Optimiere auf Keywords, die ein gutes Suchvolumen pro Monat haben

(sortiere hierzu die Tabelle nach Suchvolumen) - *

b. zu hohes Suchvolumen ist jedoch ein Indiz, dass die Anfrage
vermutlich zu allgemein ist und ein Streuverlust entstehen kann

c. zu kleines Suchvolumen ist eventuell zu gering und den Aufwand nicht
wert

2. Mitbewerber:
a. Beschreibt den Schwierigkeitsgrad
b. Anzohl an Mitbewerber prafen (in ubersuggest, Keyword Planner,
Google SERPs)
c. Tipp: esist einfacher, auf Keywords zu optimieren, die weniger
Mitbewerber haben. Ebenso sind die Erfolgschancen hdher.

* abhangig von Homepage Zielgruppe und gewiinschter Suchradius, dh.

“Lebensversicherung gunstig" — deutschlandweit
“‘RUckenschmerzen behandeln" — Buxtehude

23



-Nntscheidungsfindung:

1. SERPs prufen:
Q. Qibt es Google Ads Anzeigen zu den Keywords? Universal Search
Elemente (Videos, Bilder, Maps, Shopping-Ergebnisse)

b. Info; Die Klickrate reduziert sich, wenn es viele Elemente in den SERPs
Qibt (Knowledge Graphs, Answer Boxes etc))

2. Keyword-Lange:
a. langere Keywords haben meist weniger Konkurrenz und sind
einfacher zu optimieren sowie zielgerichteter/detaillierter.

Bezeichnung Linge Beispiel Konkurrenz
Short-Head 1 Wort hefeteig hoch
Mid-Tail 2-3 Worter  hefeteig rezept mittel — hoch
Long-Tail > 3 Worter  hefeteig rezept mit frischer hefe niedrig

3. CPC Cost per Click: fur SEQO irrelevant (nur wichtig fur SEA), gibt uns
einen Hinweis auf die Konkurrenz — wie bereit ist diese, Geld
auszugeben, um Kunden zu bekommen

24



Keywordrecherche - Sammeln
1.

) 00 N O v & W N = O

Keyword Sammlung
Google Keywordplanner etc

Keyword Stats 2020-05-14 at 09_10 50
1. Mai 2019 - 30. April 2020

Keyword

Gedachtnistraining fur Senioren

gedachtnistraining senioren

gehirnjogging fiir senioren

gedachtnistraining Gibungen fiir demenzkranke
senioren gedachtnistraining
gedachtnistraining fiir senioren methoden und spiele
mal alt werden gedachtnistraining
gehirnjogging senioren

gedachtnisspiele fiir senioren
gedachtnisibungen fir senioren
gedachtnisspiele senioren

gedachtnistraining tibungen fiir senioren
gedachtnistraining fiir senioren beispiele
ganzheitliches gedachtnistraining senioren
gehirntraining senioren

Monatliche Suchvolumen

1600
2400
390
260
210
260
170
170
260
110
140
40
30
90
70
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Keywordrecherche - Cluster

1. Keyword Cluster

httpos://www.smava.de/

Die Clusterung:

https://docs.ooogle.com/spreadsheets

/d/1awVdxpkUncF02f66MfM8LA_PlhHJt
4fwrSSKmTValF8/edit?usp=sharing

C

D

Anfragen Festigungen |Gruppe

1 Keyword

34 darlehen 12100 0 Darlehen

35 privatdarlehen 1900 1 Darlehen

36 glinstige darlehen 480 1 Darlehen

37 mikrodarlehen 390 0 Darlehen

38 darlehen von privat 390 0 Darlehen

39 bankdarlehen 320 0 Darlehen

40 onlinedarlehen 210 1 Darlehen

41 sofortdarlehen 170 0 Darlehen

42 nachrangiges darlehen 170 0 Darlehen

43 darlehen online 170 0 Darlehen

44

45 privatkredit 14800 1 Privatkredit
46 kredit von privat 4400 1 Privatkredit
47 privatkredite 1900 0 Privatkredit
48 kredite von privat 1600 1 Privatkredit
49 privat kredit 1300 1 Privatkredit
50 kredit von privatpersonen 880 0 Privatkredit
51 kredite von privatpersonen 720 1 Privatkredit
52 privatkredit von privatpersonen 590 0 Privatkredit
53 privatkredit von privat 480 1 Privatkredit
54 kredit privat 390 1 Privatkredit
55 privat kredite 320 1 Privatkredit
56

57 online kredit 9900 1 Onlinekredit
58 onlinekredit 3600 1 Onlinekredit
59 kredit online 1900 0 Onlinekredit
60 onlinekredite 1300 0 Onlinekredit
61 onlinekredit ohne Schufa 720 1 Onlinekredit
62 onlinekredite 590 1 Onlinekredit
63 kredite online 480 1 Onlinekredit
64 kredit online beantragen 260 0 Onlinekredit
65 onlinedarlehen 210 1 Onlinekredit
66 onlinefinanzierung 210 1 Onlinekredit
67 sofortkredit online 590 1 Sofortkredit Online
68 online sofortkredit 390 1 Sofortkredit Online
69 online sofort kredit 260 1 Sofortkredit Online
70

71 sofortkredit 12100 1 Sofortkredit
72 sofort kredit 1600 2 Sofortkredit
73 sofortkredite 1300 1 Sofortkredit
74 kredit sofort 480 0 Sofortkredit
75 schnellkredit 1600 0 Schnellkredit 26
76 schnellkredite 390 0 Schnellkredit
77 390 0

schnell kredit

Schnellkredit



https://www.smava.de/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qwVJxpkUncF02f66MfM8lA_PlhHdt4fwrSSKmTValF8/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qwVJxpkUncF02f66MfM8lA_PlhHdt4fwrSSKmTValF8/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qwVJxpkUncF02f66MfM8lA_PlhHdt4fwrSSKmTValF8/edit?usp=sharing

Keywordrecherche - Mapping

1. Keyword Mapping
Jede URL ist eine Landingpage

Keyword Rankende URL

hundefutter ohne getreide https://www.fressnapf.de/ratgeber/hund/beitrag/hundefutter-ohne-getreide
trockenfutter hund https://www.fressnapf.de/c/hund/fuettern/trockenfutter/

nassfutter hund https://www.fressnapf.de/c/hund/fuettern/nassfutter

hochwertiges hundefutter https://www.fressnapf.de/ratgeber/hund/beitrag/hundefutter-ohne-getreide

bio hundefutter https://www.fressnapf.de/c/hund/fuettern/biofutter

barf hundefutter https://www.fressnapf.de/c/hund/fuettern/barf-frostfutter/
hundefutter online bestellen https://www.fressnapf.de/c/hund/fuettern

bestes hundefutter https://www.fressnapf.de/special/frischethekehund

hund beste leckerlis und knochen https://www.fressnapf.de/c/hund/fuettern/snacks/

hund hochwertige nahrungserganzungsmittel https://www.fressnapf.de/ratgeber/hund/beitrag/nahrungsergaenzung-hund-winter

Live Pos. SEO Pos. Seite Suvo.

2
2
1
33

35

26

4 n/a
4 n/a

2

30

30
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2400
3600
1900
1000
1300
1300

170
1600

2,05
2,53
2,77
1,74
2,48
1,69
1,98
2,01

CPC Mitbewerber

100
100
100
100
100
100
100
100

httpos://www.fressnapf.de/magazin/hund/ernaehrung/hundefutter-ohne-getreide/
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