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Was ist eine Suchmaschine

● Ein Programm zur Recherche von Dokumenten
○ Auf einem Computer
○ Einem Computernetzwerk
○ WWW

● Bei Suchanfrage durch Google
○ Liste von Verweisen
○ Antworten auf Fragen
○ Anzeige eines Ortes
○ Anzeige einer Dienstleistung
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Arbeitsweise Suchmaschine?

Datenbank Google

Herausforderung:
Hochwertige Suchergebnisse

- Aktuell
- Mehrwert
- Interessant
- ….

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1R5_OQ6NihI
kKdMmRmi2SwbzejPvxUTjbU3S2WxFzNcM/edit#gid=
0 
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Arbeitsweise Suchmaschine?

Indexierung durch Webcrawler 
Ein Webcrawler (auch Spider, Searchbot oder 
Robot) ist ein Computerprogramm, das 
automatisch das World Wide Web durchsucht 
und Webseiten analysiert.  

Weitere Anwendungen sind das Sammeln von 

● Web-Feeds, 
● E-Mail-Adressen
● Informationen überhaupt
● Dokumente (PDFs, Bilder etc.)

Es gibt freshbots, deepbots ….
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Rechenzentrum Google - Beispiel Festplatten
Suchmaschine Google: Cluster aus geschätzt mehr als 1 Millionen Servern, die über die ganze 
Welt verteilt sind: https://www.google.com/about/datacenters/ 
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Rechenzentrum Google
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Rechenzentrum Google
Kühlung der Server über die Natur
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Arten von Suchmaschinen

1. Index-basierte Volltext-Suchmaschinen 
durchsuchen und indizieren den gesamten Text einer Website und verweisen 
auf alle relevanten Begriffe bzw. Wortgruppen
Beispiel: google, bing, yahoo, baidu, yandex… etc.

2. Meta-Suchmaschinen 
kein eigener Datenbestand, leiten die Suchanfragen weiter
MetaGer.de (die größte und bekannteste deutsche Metasuchmaschine - (Yahoo, Scopia, 
Yandex, etc.)
Duckduckgo (Fokus Datenschutz: unterschiedliche Quellen, z. B. Fakten-Suchmaschine 
Wolfram Alpha (wolframalpha.com), Wikipedia, Apple Maps, etc), Ecosia (Bing)

3. Meta- & zeitgleich “alternative” Suchmaschinen 
sammeln keine persönlichen Daten
Beispiel: DuckDuckGo, Quant, 
Startpage (greift auf den Datensatz von Google zu)
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Suchverhalten im Internet
Durch eine immer besser werdende Technik, eine stetig steigende Zahl an Webseiten, aber auch 
kulturellen oder regionalen Faktoren, ändert sich das Verhalten bei der Suche im Internet 
kontinuierlich. 

● 85% der Internetnutzer verwenden Suchmaschinen, um gezielt nach Informationen zu 
suchen.

● Die durchschnittliche Anzahl der verwendeten Suchbegriffe wird immer größer. Mittlerweile 
nutzen ca. 32% zwei Suchbegriffe, 27% drei und nur noch 15% einen Suchbegriff bei der 
Suche mit Suchmaschinen. (Sprachsuchen wie Siri, Amazon Echo etc.)

● Die durchschnittliche Verweildauer auf einer Webseite wird immer kürzer. 62% der Besucher 
schauen sich lediglich die (Startseite) Landingpage* und maximal eine Unterseite, nur noch 
12% 2-3 Unterseiten, weitere 13% 3-5 Unterseiten an.

*Landingpage: ist im klassischen Sinne eine Seite, die explizit ein Produkt oder eine Homepage 
besonders gelungen darstellt, meistens mit einer Handlungsaufforderung (Ruf an!) CTA - Buttons

*Landingpage Google: Webseite, auf die man durch Anklicken eines Serp-Snippets in der 
Suchmaschine oder (z.B.) eines per E-Mail versendeten Links gelangt

SERP → Search Engine Result Page → Google Ergebnisseite 
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SERP → Search Engine Result Page

→ Google Ergebnisseite

… setzt sich aus 
verschiedenen Inhalten 
zusammen, auch aus der 
Google eigenen “Küche” → wie 
z.B. die Schlagzeilen

Der Knowledge Graph enthält 
aus verschiedenen Quellen 
Inhalte, z.B. aus Wikipedia / 
Google Maps / Rezepten etc.

Knowledge Graph
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Analyse 
Frisör - lokale Suche

Suchbegriff

Suchvolumen

Anzeige
Sitelinks

Karussel, → Online-Verzeichnis

Branchencenter,
Google my Business
→ Google Unternehmensprofil
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Analyse 
Frisör - lokale Suche

Schlagzeilen (Karussel)

6 Organische Suchergebnisse

Andere suchten…. (ähnliche 
Suchanfragen)
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Analyse 
“Fettige Haare”

Suchfrage

Shopping

Organische Suche

Google Answerbox

Organische Suche

14



Entpersonalisiertes & personalisiertes Suchergebnis
https://www.startpage.com/de/ 
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Entpersonalisiertes & personalisiertes Suchergebnis

Suchergebnis
Mai 2023

https://www.startpage.com/de/ 
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Übung - Suche vergleichen

Suche

● Dienstleistung z.B.:
Webdesign, Haare schneiden, Zahnarzt 

○ Google
○ Startpage
○ Andere Suchmaschine eurer Wahl (Lycos, Metager, Bing, Ecosia, etc.)

● Analysiert die verschiedenen Suchergebnisse
○ Was wird in den Suchergebnissen angezeigt?
○ Wenn euer Kunde ein Webdesigner, Zahnarzt, Frisör etc. wäre, was könnte man 

ihm empfehlen?

● Gruppen
● Recherchiert und beantwortet die Frage
● Gemeinsame Diskussion der Ergebnisse.
● Zeit: 60 min, gemeinsame Diskussion.
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Domain Name & SEO
Klug: im Domain-Namen das wichtigste Keyword drin zu haben

“Webdesign Berlin” webdesign-berlin.de

Wenn das nicht möglich ist, weil die Domain schon weg ist, dann eher nicht 
eine ähnliche kaufen: webdesign-berlin.com, weil dann möglicherweise der 
Kunde bei Konkurrenz landet (du findest mich unter webdesign-berlin)

Subdomain:  webdesign.bettina-heuser.de 
Subdomain: präfixe vor dem eigentlichen Website-Namen - rein technisch unbegrenzt 
möglich, Aber: Seiten, die weitergeleitet werden, sind sinnfrei für Google (keine Inhalte, 
keine Relevanz), subdomain nur dann gut, wenn mit relevantem Inhalt befüllt.

Funktioniert: Sinnvolle Seiten, → Dateien oder Fantasie beim Domain-Namen

bettina-heuser.de/webdesign-berlin-steglitz
webdesign-berlin-bettina-h.de

donnatella.com/italienisches-restautant-berlin-mitte
18



Friseur - 
Analyse Vorgehen
Mein Kunde: Friseur Steglitz

1. Sich selber suchen
2. Analysieren

a. Treatwell (Backlinks: link von außen auf meine Homepage)
was ist das, kann ich haben? 

b. Karussell - wieder Treatwell
i. Treatwell
ii. Go Local 
iii. Das Örtliche

c. Google Unternehmensprofil
d. 1. Organisches Ergebnis: Treatwell

3. ToDo
a. Evtl. Mitglied von Treatwell werden
b. Eintrag bei 

i. Go local
ii. Das Örtliche
iii. …

c. Eintrag Google Unternehmensprofil
4. Wie sehen die Websites von Mitbewerbern aus?
5. Social Media Kanäle? 19



Meta Description - (wird normalerweise aus dem 
Inhalt generiert)

 
Wenn ich die Meta Description und den Title anpasse, geht das über den Quelltext, dh. 
über ein Plugin.

Keywords: Webdesign, Berlin Steglitz, Homepage

Diese in Title (Blau) und Meta Description unterbringen (sinnvoll)

Hat die Website diese Infos hinterlegt? 
https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator 20
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URL - Adresse (Domain)

Site-Title

Meta-Description

https://www…
<title=”Druckerpatronen
<meta name=”description=”Druckerpatronen

Meta-Description und AIDA - Attention, Interest, Desire, Action

https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage/meta-description/wie-sieht-d
ie-optimale-meta-description-aus 

Die Meta-Description befindet sich im HTML-Header der Seite und ist 
im Inhalt der Homepage für den User normalerweise nicht sichtbar, 
inzwischen sucht sich Google aber auch für die Suche passende 
Description aus dem sichtbaren Content

Serp: Meta Description & Title & URL
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Onpage: Quickcheck Homepage 

https://www.hl-haarexperten.de/index.html

Seitenname: Domain
Seitentitel (Site-Title) → Programmiert 
Meta-Description → Programmiert (oder aus dem Inhalt von den Suchmaschinen selbst generiert)

------

Bildname https://www.hl-haarexperten.de/img/laden-01.jpg 

→ friseur-steglitz-schlossstrasse-berlin.jpg

Serp-Snippet
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Serp Snippet / Keywords
Vorstellung nächster Unterrichtstag

1. Hat die von dir gewählte Homepage ein Serp Snippet?
a. Passt es inhaltlich?

2. Erstelle ein passendes Serp Snippet (evtl. AIDA*)
3. Binde ein Keyword deiner Wahl in das Snippet ein
4. Zeige mithilfe von Screenshots Vorher/Nachher

Wenn Zeit:
(5. recherchiere die Dienstleistung oder das Angebot der Homepage
6. vergleiche die Mitbewerber auf der SERP)

Generator von Sistrix: https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator

ASCII https://www.weblog-deluxe.de/sonderzeichen-und-symbole-ascii-art-fur-second-life/ ✌

 *Attention (Aufmerksamkeit), Interest (Interesse), Desire (Verlangen) und Action (Handlung). 23
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Beispiel

meine keywords für https://yogazentrumbirke12.de/

sind Yoga Berlin Steglitz

….
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Onpage, Offpage

● Onpage
● ALLES was auf meiner Website optimiert werden kann
● Frontend (sichtbare Bereiche: Texten, Bildern, Navigationen, internen Links etc.)

Backend (Quellcode, Meta-Daten)

● Offpage
● alles was auf Drittseiten passiert
● Linkaufbau (Blogs, Foren, Branchenbücher…) und Social Media (Facebook & Co.)
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Onpage: Google liebt Struktur & Mehrwert
1. Saubere Programmierung → Abhängig vom CMS (WordPress, Typo3...
2. Seitennamen → domain.de/seite
3. Bildnamen → passender-name.jpg
4. Strukturierter Text

a. Überschriften → Ordnung H1 oberste Priorität, dann H2, H3 → H1 nur 1x verwenden pro Seite
b. Aufzählungen
c. Fett, Kursiv
d. Achtung Schreibweise: Unterstriche_ werden gelesen wie ein Wort: d.h. Webdesign_Preise = 

Webdesignpreise // Webdesign-Preise = Webdesign Preise, 
D.h. Bildname: besser webdesign-preise-ueberblick.jpg als webdesign_preise_ueberblick.jpg
TIPP!! Testen und dann entscheiden

e. Bilder richtig “auszeichnen” Alt-Tags / Title Tags (sichtbar im Quelltext, nicht für den User)
- Wichtig wegen der Einordnung in der Google-Bildersuche
- Wichtig für Usability: Barrierefrei (Vorgelesen durch Screen Reader)
- Wichtig für die Technik (bei Galerien bilden sie die Unterschriften)
https://digitalfahrschule.de/alt-tag-title-tag-unterschied-site-title/ 

f. Caption → Bildunterschrift (sichtbar durch den User)
5. Erstellung der Serp-Snippets durch Site-Title & Meta-Description
6. Textlänge (Wertvoller Inhalt) → Kongruenz des Internetauftritts (ab mind. 400 

Wörter)
7. Video
8. Podcast
9. Interaktion 

a. Quiz
b. Umfragen

Serp-Snippet:
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SEO Bilder Alt-Tag

Alternativer Tag (wird im Quelltext hinterlegt
bei einem CMS wie Wix oder ähnliche öffnet sich ein Fensterchen
wo das eingetragen wird.

- Der Alt-Tag wird vorgelesen durch Screenreader
- Oder wenn das Bild fehlt (nicht geladen wird)

<img src=”domain.de/img/bild.jpg” alt=”Lila Tulpen - Gärtnerei Steglitz”>
alt=”Dehnbar wie Bambus - Yoga Berlin Steglitz”

URL, d.h. Adresse Bild: 

domain.de/lila-tulpen.jpg 
Anstatt domain.de/IMG_1234.jpg 
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“In der Nähe”

75 Prozent der lokalen Suchen führen innerhalb von einem Tag zu 
einem Besuch im Laden.

Die lokale Suche oder „Near Me“-Suche (abgeleitet aus der 
konventionellen, englischen Google-Anfrage wie zum Beispiel „car 
rental near me“) ist die Frage nach bestimmten Namen, Orten, 
Produkten oder Dienstleistungen. 

Die Konversionsraten (Handlungsrate → Handeln bedeutet auch: 
Kaufen) dieser Suchen sind geradezu unglaublich: 75 Prozent der 
lokalen Suchen führen innerhalb von 24 Stunden zu einem 
Ladenbesuch. 30 Prozent von ihnen führen zu einem Kauf, fasst 
SearchEngine Land (2020) zusammen.

Konversionsraten: Anmeldung Newsletter, Aufruf Video etc.
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Google Unternehmens-
profil 

Google Unternehmensprofil  erstellen / bearbeiten
https://digitalfahrschule.de/berlin/google-website-my-business-eintraege/ 

Unternehmen ohne feste Adresse
https://support.google.com/business/answer/9157481 29
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Ein paar Fakten zur Suche (zum in Ruhe lesen)
● Generell wächst das Volumen an Google Suchanfragen um weitere 10%.
● Pro Tag 3,5 Milliarden Suchanfragen weltweit (1998 = 10.000 / Tag
● Jeder Nutzer sucht durchschnittlich 3-4 Mal/ Tag
● Pro Jahr 2 Billionen Suchanfragen
● Google bearbeitet pro Sekunde 64.000 Suchanfragen
● 86% schauen nur auf die erste Seite
● Etwa 8 % aller Suchanfragen werden als Fragen formuliert.
● Dabei wurden trotz der über 3,5 Milliarden täglichen Suchanfragen knapp 15 % noch nie zuvor 

durchgeführt!
● Ungefähr 50% der Suchanfragen fallen auf die Bildersuche
● fast 61% aller Suchanfragen kommen von mobilen Geräten kommen 
● Jährlich steigt das Wachstum der Suchanfragen über Mobil um 3-5% 
● Klicks auf bezahlte Suchergebnisse stammen zu 65% von mobilen Suchanfragen
● 50% aller Anfragen in 2020 über Voice-Search

Wie häufig wird auf Suchergebnisse geklickt?
● In der mobilen Suche führen nur 43% zu Klicks. 
● 57% der Suchergebnisse liefern bereits die Antwort, die der Nutzer erhofft. 
● In der Desktopsuche sind das immerhin 35%. 
● Rund 86% bleiben nur auf der ersten Suchergebnis-Seite, 2/3 davon klicken davon nur die ersten 5 

Suchergebnisse.
● Mobil: Die Klickraten für die erste Position der Suchergebnisse beträgt bei Google durchschnittlich 

19,30% und bei der zweiten Position 10,57 %
● Die Desktop-Nutzer klicken 31,52% auf die erste Position
● Die Wahrscheinlichkeit, dass mehr Menschen auf eine bezahlte Suchanzeige klicken, liegt bei 63% 

Diese schöne Zusammenfassung stammt aus 12.2022 https://seybold.de/11-google-fakten/ wo du auch die Quellen findest 30
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