
SEO ANALYSE
SKYDIVE ELEMENTS

1. SEO Health & abgeleitete Ziele 

2. Keyword-Research 

3. Fazit & Optimierung
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SEO-HEALTH  I  SKYDIVE ELEMENTS

STANDORT 

‣ UNTERNEHMEN SITZT IN HAMBURG 
‣ USP: TANDEMSPRÜNGE KÖNNEN MOBIL 

DEUTSCHLANDWEIT DURCHGEFÜHRT WERDEN 

‣ SKYDIVEELEMENTS.COM

ZIELGRUPPE 

IST:  
‣ FRAUEN UND MÄNNER VON 16-85 
‣ UMGEBUNG HAMBURG UND 

NORDDEUTSCHLAND 

SOLL:  
‣ FRAUEN VON 18-70 JAHRE 
‣ DEUTSCHLANDWEIT

MITBEWERBER 

‣ SKYDIVE MV ON NEUSTADT-GLEWE 
‣ SKYDIVE YUU IN ITZEHOE 
‣ BEIDES SIND SPRUNGPLÄTZE, KEINE 

FREIEN TANDEM-INSTRUKTOREN

ANGEBOT 

‣ MOBILE TANDEMSPRÜNGE IN GANZ DEUTSCHLAND, 
JEDOCH HAUPTSÄCHLICH NORDDEUTSCHLAND 

‣ AUSBILDUNG BIS ZUR LIZENZ 
‣ RIGGING (WARTUNG DER GERÄTE) 
‣ WEIBLICHE TANDEM-INSTRUKTORIN

https://skydiveelements.com


SEO-HEALTH
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SEO-HEALTH  I  SICHTBARKEIT (NACH KEYWORD-TOOLS.ORG)

http://keyword-tools.org
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SEO-HEALTH  I  SICHTBARKEIT (NACH SISTRIX)

SICHTBARKEITSINDEX = 0 

DIE WEBSEITE RANKT MIT 84 KEYWORDS IN DEN TOP 100 SERPS, JEDOCH NUR MIT 1 KEYWORD UNTER TOP 10. 

ZIEL: ERREICHEN VON MEHREREN TOP 10 PLÄTZEN FÜR WICHTIGE KEYWORDS
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SEO-HEALTH  I  SICHTBARKEIT (NACH SEMRUSH)
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SEO-HEALTH I  FAZIT SICHTBARKEIT

‣ GOOGLE RANKING BEI SUCHBEGRIFF „SKYDIVE ELEMENTS“ FÜR WEBSEITE SELBST UND SOCIAL MEDIA AUF 

PLATZ 1, 3, 4, 5 - JEDOCH FÜR ANDERE KEYWORDS BESTES GOOGLE RANKING PLATZ 7, 9. 

‣ SEHR VIELE SERPS UNTER „IMAGES“ ZU FINDEN, DAS IST SCHÖN ABER NICHT WIRKLICH HILFREICH. 

‣ GOOGLE UPDATES HELFEN DER WEBSEITE IM GRÜNDE JEDES MAL SEHR, D.H. GRUNDSÄTZLICH GUTE 

WEBSEITE, MUSS NUR GEPFLEGT UND OPTIMIERT WERDEN. 

‣ VON TOOLS GEFUNDENE MITBEWERBER SIND NICHT DIE ERWARTETEN MITBEWERBER. JEDOCH ZU SEHEN IST, 

DASS SKYDIVE ELEMENTS IM GLEICHEN FELD MIT 3 WEITEREN STEHT UND NUR 2 SEHR ALTE SEITEN 

(SKYDIVE-MUNICH UND SKYDIVE-BAVARIA) WEITER VORNE STEHEN. 



TECHNISCHER 
CHECK
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SEO-HEALTH  I  TECHNIK CHECK MIT SCREAMING FROG

FAZIT: BEIDE GRAPHEN ZEIGEN CHAOS AUF DER SEITE UND ZEIGEN AUCH SCHON DIE WICHTIGSTEN PROBLEME 
WIE Z.B. DIE WIRREN DIRECTORIES = NICHT DURCHDACHTER SEITENAUFBAU UND DIE PROBLEMATIK MIT DER 
ENGLISCH-DEUTSCH AUFTEILUNG DER SEITE, SOWIE HTTP VS HTTPS UND WWW VS. NICHT-WWW.
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SEO-HEALTH  I  TECHNIK CHECK MIT SITELINER
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SEO-HEALTH I  TECHNIK CHECK MIT SITELINER
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SEO-HEALTH I  FAZIT SITELINER

‣ 39% DUPLICATE CONTENT - DURCH HTTP VS. HTTPS BZW. WWW VS. NON-WWW PROBLEMATIK 

‣ EBENSO VIELE BROKEN LINKS - AUS DENSELBEN GRÜNDEN 

‣ DIE SEITE WIRD DEFAULT AUF ENGLISCH AUSGEGEBEN - SOLLTE EIGENTLICH DEUTSCH SEIN 

‣ KEINE WERTVOLLEN BACKLINKS - 5 SPAM BACKLINKS 

‣ SEHR LANGE LADEZEITEN - DATEN WERDEN N NICHT GECACHED 

‣ ZU WENIG TEXT AUF DEN EINZELNEN SEITEN
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SEO-HEALTH I  TECHNIK CHECK MIT WOORANK

Mobile WooRank Manuelle Prüfung

Handy-freundlich Perfekt optimiert.

Touchscreen-freundlich Perfekt optimiert.

Plugins Keine Plugin Inhalte erkannt. 

Schriftgröße Perfekt optimiert.

Viewport Perfekt optimiert.

Leistung WooRank Manuelle Prüfung

Daten-Minifizierung Sollte durchgeführt werden. Auch Bilder sind viel zu groß.

Asset-Komprimierung Perfekt optimiert.

Asset-Cacheability 45 der Daten werden nicht gecacht Hauptsächlich Bilder und .js und .css

Backlinks & Traffic WooRank Manuelle Prüfung

Qualität Nur schlechte Backlinks.

Zähler 5 Backlinks.

Traffic Sehr niedrig.
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SEO-HEALTH I  TECHNIK CHECK MIT WOORANK

ON-PAGE SEO WooRank Manuelle Prüfung

Title-Tag vorhanden, Länge passt. —> Nicht aussagekräftig und englisch.

Meta-Description vorhanden, aussagekräftig. —> zu lang, englisch. 

Google Suchergebnis Vorschau Meta-Description wird abgeschnitten, da zu lang. Englisch. 

Überschriften Keine H1 vorhanden, 6x H2, 6x H3.

Alt Attribute Nach WooRank auf der Webseite 9 Bilder, müssten aber definitiv mehr sein. Die ALT Attribute bei den Bildern 
müssten fehlen. 

Seiteninterne Links 22 interne Links, jedoch einiges fehlerhaft und keine qualitativen Links, z.b. Sydney Theme und Wordpress Link.

Sprache Deklariert und delektiert ist Englisch, sollte aber Deutsch sein.

Indexierung WooRank Manuelle Prüfung

URL Klärung Alle umgeleitet zu https://skydiveelements.com/en/

Robots TXT Vorhanden.

XML Sitemap Fehlt.

URL Parameter Gut, saubere URLs laut WooRank.

HREFLANG Anmerkung 1 hreflang der auf sich selbst verweist.

Broken Links Laut WooRank 1 Broken Link 

Unterstriche in URL Keine vorhanden.

SSL Verschlüsselung vorhanden, läuft aber bald ab.

Analytics Kein Google Analytics

https://skydiveelements.com/en/
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SEO-HEALTH I  FAZIT WOORANK

‣ KEINE WERTVOLLEN BACKLINKS - 5 SPAM BACKLINKS 

‣ SEHR LANGE LADEZEITEN - DATEN WERDEN NICHT GECACHED UND BILDER SIND ZU GROSS 

‣ KEINE XML-SITEMAP 

‣ KEIN GOOGLE ANALYTICS VERKNÜPFT 

‣ TITLE-TAG UND META-DESCRIPTIONS MÜSSEN ANGEPASST WERDEN 

‣ H1 NICHT VORHANDEN 

‣ BILDER BENÖTIGEN ALT- UND META-TAGS 

‣ SPRACHE SOLLTE HAUPTSÄCHLICH DEUTSCH DEKLARIERT SEIN 



PAGE SPEED
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SEO-HEALTH I  PAGE SPEED MIT GOOGLE DEVELOPERS

Desktop Mobile
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SEO-HEALTH I  PAGE SPEED MIT GTMETRIX
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SEO-HEALTH I  PAGE SPEED MIT GTMETRIX
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SEO-HEALTH I  FAZIT WOORANK

‣ BEIDE VERSIONEN GENERELL ZU LANGSAM 

LÖSUNGSANSÄTZE:  

‣ BROWSER CACHING VERWENDEN 

‣ BILDER VERKLEINERN UND OPTIMIEREN 

‣ NEWSLETTER TOOL MAILCHIMP ENTFERNEN 

‣ EVTL ANDERES THEME WÄHLEN 

‣ PLUGIN-OPTIMIERUNG



ABGELEITETE  
SEO ZIELE
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IST-ANALYSE  I  ZIELE

KURZFRISTIGE ZIELE  (FÜR DIE VORLIEGENDE ARBEIT) 

‣ TECHNISCHE LÜCKEN &: BIS ENDE AUGUST SOLLEN DIE TECHNISCHEN LÜCKEN GESCHLOSSEN SEIN 

‣ PAGE SPEED: BIS ENDE AUGUST SOLL DIE PAGE SPEED OPTIMIERT SEIN  

‣ SICHTBARKEIT & GOOGLE RANKING: BIS ENDE DES JAHRES FÜR DIE WICHTIGSTEN 3 KEYWORDS AUF DER 
ERSTEN SEITE RANKEN 

‣ ON-SITE SEO AUF GRUNDLAGE EINER NEUEN KEYWORD-ANALYSE 

‣ CTR & TRAFFIC: BIS ENDE DES JAHRES SOLLEN ÜBER DIE ORGANISCHE SUCHE 50 BESUCHER / MONAT AUF DIE 

SEITE KOMMEN 

LANGFRISTIGE ZIELE 

‣ RE-BRANDING UND NEUE WEBSEITE UM NEUE ZIELGRUPPE BESSER ZU ERREICHEN 
‣ MIT DER NEUEN AUSRICHTUNG UND WEBSEITE AUF DER ERSTEN SEITE VON GOOGLE RANKEN 

‣ MITHILFE DER NEUEN WEBSEITE DEN VERKAUF AN FRAUEN STEIGERN UND DADURCH DEN ANTEIL VON FRAUEN 
IM SPORT STEIGERN



KEYWORD 
RESEARCH
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KEYWORDS  I  KONKURRENZ
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KEYWORDS  I  KEYWORDS FRAGEN NACH DENEN KUNDEN SUCHEN
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KEYWORDS I  KONKURRENZ - GEMEINSAME KEYWORDS (SEMRUSH)

Keyword Elements Yuu MV Suchvolumen KD% Wettbewerb Ergebnisse

Fallschirmspringen Lizenz 54 2 23 170 58 0,33 41k

Fallschirmspringen Ausbildung 68 3 33 320 52 0,29 121k

Fallschirmspringen lernen Kosten 64 3 21 50 55 0,33 189k

Kosten Fallschirmsprung Ausbildung 75 3 26 70 56 0,12 52k

AFF Ausbildung Kosten 74 4 38 90 55 0,16 551k

AFF Lizenz Kosten 77 4 35 50 55 0 78k

Fallschirmspringen Solosprung 27 4 38 70 64 0,52 4k

AFF Ausbildung 74 5 54 320 54 0,15 237k

 Fallschirmspringen AFF Kosten 57 5 39 50 55 0,46 52k

Fallschirmspringen Lernen 49 5 64 210 55 0,36 384k

Fallschirmsprung Landung 45 5 58 90 58 0,01 21k

Skydiving Hamburg 50 5 15 590 65 0,24 1,4M

Fallschirmsprung Bilder 94 7 33 140 72 0,46 92k

Bilder Fallschirmspringen 85 9 55 110 76 0,32 325k

Wie schnell wird man beim 
Fallschirmspringen

62 15 36 50 68 0,16 1,9M

Solo Fallschirmsprung 13 17 65 210 5 0,71 69k

Erster Fallschirmsprung 68 30 77 140 76 0,06 41k

Fallschirmsprung Atmosphäre 80 31 93 70 75 0,1 105k

Fallschirmwart Ausbildung 25 42 12 50 51 0,14 1k

Flugzeug Sprung 78 46 23 140 67 0,35 2,5M

Fallschirmspringen Neustadt Glewe 71 79 1 140 62 0,37 80

Grün = starkes Keyword 

Rot = Schwaches Keyword 

Suchvolumen = 
Durchschnittliche 
Suchanfragen/Monat auf 
12 Monate. 

KD% = Je höher 
Prozentsatz desto 
schwieriger hohe Ränge 
für Keyword zu 
bekommen. 

Wettbewerb = 1 ist 
größter Wettbewerb um 
Keyword. 

Ergebnisse = Anzahl URLs 
mit diesem Keyword bei 
organischer Suche.
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KEYWORDS  I  KEYWORD CLUSTER

Keywords Tandem Volume SD

Fallschirm Tandemsprung 720 65

Fallschirmsprung Tandem 210 62

Fallschirmspringen 33.100 65

Tandem Fallschirmsprung 1.300 61

Freefall Tandem 70 60

Solo Fallschirmsprung 210 58

Fallschirmspringen Tandem 170 62

Sky dive 390 55

tandemsprung 9900 64

Tandemsprung für kinder 70 62

Keywords Lizenz Volume SD

Fallschirmspringen Ausbildung 320 52

Fallschirmspringen Lizenz 170 58

Kosten Fallschirmsprung Ausbildung 70 56

AFF Ausbildung 320 54

Fallschirmspringen lernen 210 55

Fallschirmspringen lernen Hamburg 50 60

Tandemsprung hamburg 260 60

fallschirmspringerschein 260 51

Keywords Gutschein Volume SD

Tandemsprung buchen 50 60

Fallschirmsprung gutschein 320 71

Tandemsprung gutschein 140 64

Gutschein tandemsprung 140 62

Gutschein fallschirmsprung 320 67

Fallschirmsprung Geschenk 170

Keywords Ort Volume SD

Skydiving Hamburg 590 65

Fallschirmspringen Hamburg 1300 60

Skydiving in Germany 590 54

Skydiving Deutschland 210 58

Fallschirmsprung Hamburg 1300

Fallschirmsprung in der Nähe

Keywords Fragen Volume SD

Fallschirmsprung Kosten 1.000 58

Ab wann darf man fallschirmspringen 110 56

Fallschirmspringen preise 320 62

Voraussetzung tandemsprung 50 54

Wie viel kostet ein fallschirmsprung 110 58

Fallschirmsprung kosten 1000 59

Tandemsprung gewicht 140 57

Mindestalter fallschirmspringen 70 65

Fallschirmsprung geschwindkeit 210 71

Fallschirmsprung höhe 480 59



FAZIT & 
OPTIMIERUNG
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FAZIT

‣ FÜR EINE NEUE SEITE SCHON GUT AUFGESTELLT 

‣ KLEINERE TECHNISCHE MÄNGEL KÖNNEN WEITGEHEND SCHNELL BESEITIGT WERDEN 

‣ CONTENT SEO SIEHT SCHON GUT AUS! 

‣ CONTENT SEO MIT AKTUELLEN TEXTEN AUF EINEM BLOG  UND BEANTWORTUNG VON FAQ WIRD EMPFOHLEN 

‣ NEUE SEITE BEI NEUAUSRICHTUNG WIRD FOKUS AUF SEO VON ANFANG AN EMPFOHLEN 

‣ SCHLANKER GESTALTEN UND GANZ KONKRET AUF ZIELGRUPPE AUSGERICHTET
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OPTIMIERUNG  I  KURZFRISTIGE LÖSUNGSANSÄTZE

Problem Lösung

39% Duplicate Content 301 Umleitung auf https ohne www und Canonical Tags

Broken Links Checken und fixen

Default Seite = Englisch Einstellung in Wordpress 

Spam Backlinks Backlinks entfernen mit Google Removal Tool

Zu lange Ladezeiten Bilder verkleinern, Plugin Optimierung, Mailchimp entfernen

Sitemap fehlt Plugin installieren und an Google Search Engine senden

Cache Plugin fehlt Plugin installieren, wenn mit kleinen Bildern noch benötigt

Kein Google Analytics Google Analytics integrieren für aussagekräftige Daten

Yoast SEO Plugin Wechsel zu RankMath
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OPTIMIERUNG  I  MITTELFRISTIGE LÖSUNGSANSÄTZE

Problem Lösung

Title-Tag unpassend, englisch Hauptseite deutsch einstellen, Tag anpassen

Meta-Descriptions zu lang, englisch Hauptseite deutsch einstellen, kürzere Metas schreiben

Google Vorschau abgeschnitten Kürzere Metas schreiben

Fehlende Alt-Attribute bei Bildern Seiten prüfen und ergänzen

Seiteninterne Links fehlerhaft Links prüfen, entfernen. Neue interne Links erstellen

Zu lange Ladezeiten evtl. neues Theme

Keine Backlinks Wertvolle Backlinks erarbeiten

Zu wenig Text auf Seiten Texte erstellen nach neuen Keywords, Blog führen

Keine H1 vorhanden H1 für jede Seite vergeben



CONTENT SEO
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FAZIT  I  CONTENT SEO
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FAZIT  I  CONTENT SEO - BEISPIEL META-DESCRIPTION



AUSBLICK
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AUSBLICK  I  ONLINE KONZEPT

ZIEL: ERWEITERUNG DER DIGITALEN TOUCHPOINTS 



VIELEN DANK!
SKYDIVE ELEMENTS


