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On-Page - Meta-Title & - Description & Überschriften

Title-Tag wurde vergeben, allerdings zu 
kurz, die Meta-Desicription fehlt deshalb 
keine Vorschau der Google 
Suchergebnisse

Überschriften sind in HTML strukturiert 
und gehen von H1--H6

H1 sollte auf jeder Seite nur 1x 
vorhanden sein, die H1 sagt Google, 
worum auf diese 
Seite geht.



On-Page - Content, Alt-Tags & Links

Content-Analyse: hier werden Wörter, die 
sich auf dieser Seite befinden nach ihrem 
Potenzial für Keywords eingeschätzt → 
funktioniert meiner Ansicht suboptimal 
(kannst du ignorieren!)

Das Tool erkennt, ob ein Alt-Tag 
vergeben wurde, aber nicht nicht die 
Qualität des Alt-Tags

Links auf der Seite: wo wird hin verlinkt? 
hier wurden die Links aus der Navigation 
gezählt → wenn du mit der Maus über die 
angezeigten Links gehst, dann siehst du 
unten links im Browser die Adresse



On-Page - Links Follow, nofollow

Hier siehst du, welche von der Webseite 
ausgehenden Verlinkungen follow oder nofollow 
sind, und ob der Link auf der Website (Domain) 
bleibt oder zu einer anderen führt.

Follow - Nofollow

Google krabbelt an den Links lang und sammelt 
Websites und Informationen.

Normal (ohne manuellen Eingriff): alle 
Verlinkungen sind immer Follow, weil alle 
Informationen gesammelt werden sollen.

Nofollow ist die Aufforderung (Bitte) an Google, 
hier zu stoppen und auf der Website zu bleiben. 

Follow bedeutet auch immer, das der Bot die 
Website verlässt und auf der verlinkten Seite 
weiter crawlt.

Es gibt Websites die standardisiert nofollow verwenden, z.B. Facebook & Wikipedia
Links die nach außen führen, also von Facebook oder Wikipedia weg, sind immer 
nofollow (kannst du nichts gegen tun) und interne Links sind follow

Link Sculpturing, d.h. die Idee durch ein Management von Follow und nofollow die 
Backlinks zu strukturieren und die Stärke der eigenen Seite.



On-Page - Sprache, Feed & Indexierung
Sprache wird in 2. Zeile im Quelltext 
deklariert, damit der Browser (und damit 
Google) weiß, wie er mit der Sprache 
umgehen soll

<!DOCTYPE html><html lang="de-DE"

Ein Feed ist eine Liste mit einer Aufzählung 
der letzten Artikel → die Info dazu wird im 
Quelltext hinterlegt

Indexierung → macht normalerweise der 
Provider (IONOS, Strato etc.) wenn ihr dort 
eine Domain kauft. Sind hier Fehlermeldungen 
zu sehen, so sollte das über den Provider 
geklärt werden , so möglich.

URL Aufgelöste URL
http: https:

nicht gut



On-Page - Technik
https://digitalfahrschule.de/robots-txt-meta-tag-robot/ 
User-agent: Googlebot
Disallow: /images/

Sitemap: https://digitalfahrschule.de/sitemap.xml

Das heißt der User-Agent mit dem Namen „Googlebot“ soll den 
Ordner digitalfahrschule.de/images/ inklusive Unterverzeichnisse 
nicht crawlen. Gleichzeitig gibt es einen Hinweis auf die 
XML-Sitemap.—----

Canonical Tag weist bei mehrfach vorhandenen Inhalt Google 
darauf hin, welche Seite die Hauptseite ist → um Duplicate 
Content zu vermeiden

Beispiel Verwendung dieses Tags
schuhshop.de/nike-weiss-modell-h → Hauptseite
schuhshop.de/nike-weiss-modell-h?123 → Favoriten
schuhshop.de/nike-weiss-modell-h?452 → Warenkorb

Optisch sehen die dazugehören Seiten gleich aus und um 
Google zu sagen, welche er ignorieren kann, sage ich den Seiten 
in Favoriten & Warenkorb: ich gehöre dieser Seite: 
schuhshop.de/nike-weiss-modell-h 

https://digitalfahrschule.de/robots-txt-meta-tag-robot/
https://digitalfahrschule.de/sitemap.xml


On-Page - Technik

Verlinkungen, die nicht funktionieren

Unterstriche 

- erschweren die Lesbarkeit
- ergeben andere Suchergebnisse

Schmerz-Therapie
Schmerz_Therapie

Ein guter Seitenname hat Bindestriche und keine 
Unterstriche, damit Google die Keywords 
extrahieren kann



On-Page - Mobile Endgeräte

Funktionalität auf dem Handy wird untersucht, 

hier könnt Ihr die Website auch mit Element 
untersuchen auf Handygröße verkleinern und euch 
selbst ein Bild machen

besser noch, die Website auf dem Handy selbst zu 
kontrollieren



Strukturierte Daten - 

Immer dran denken, die Infos
auszuklappen und sich ggf. zu 
belesen.



Sicherheit

E-Mail Datenschutz: du kannst deine E-Mail 
verbergen über Plugins.

DMARC Eintrag sollte korrigiert werden, wenn 
ein Newsletterversand stattfindet und 
garantiert das die E-mails richtig zugestellt 
werden (--> Sache des Providers)

SSL okay, die rot angemarkten Bewertungen 
kann ich nicht korrigieren, da die Seite durch 
Suarespace verwaltet wird (hoch technischer 
Kram)

Gemischter Inhalt:

eine Mischung aus Seiten- oder 
Datei-Adressen mit http:// und https://



Branding

Favicon ist das kleine Symbol 

404 Fehlerseite kommt, wenn 
die Webadresse falsch ist, man 
kann eine Fehlerseite anpassen


