
Keywords SEO vs. SEA



Keywords: Unterschied SEA = SEO

SEO - Organische Suche

1. Keywordrecherche 
2. Mitbewerberrecherche
3. Keywords strukturieren, clustern

a. Suchintention
b. Stelle an Customer Journey
c. Nische suchen

4. Auswahl von
a. 2-3 Keywords, die das gesamte Seite betreffen
b. 2-3 Keywords pro Seite & Thema
c. zzgl. lokaler Bezug

5. Beispiel: 
a. webdesign berlin steglitz → für die gesamte Seite
b. was kostet Webdesign in Berlin? → ein Unterseite zum 

Thema “kosten homepage”

6. Die Keywords werden innerhalb des Contents einfügt
a. im Inhalt
b. im Quelltext (Meta-Angaben)
c. Bilder-SEO

→ Zeitintensiv

Google Ads ⇒ SEA

1. Keywordrecherche 
2. Mitbewerberrecherche
3. Keywords strukturieren, clustern

a. Suchintention
b. Stelle an Customer Journey
c. Nische suchen

4. Beispiel Keyword-Sammlung für 1 Anzeige:
a. wordpress
b. wordpress design
c. wordpress design berlin
d. wordpress design berlin steglitz
e. prima line 
f. 123 webdesign 

g. webdesign berlin
h. webdesign steglitz
i. homepage erstellen berlin
j. etc. ….



SERP

Organische Suchergebnisse “Webdesign Berlin” Google Ads

Keyword “Webdesign Berlin”

Space-Rocket bezahlt dafür, dass in der 
Keyword-Kombi die Website ausgespielt wird



SERP-Snippet Generator - Vorschau

SEO

https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator 

Google Ads

https://www.karooya.com/expanded-text-ad-preview-tool 

nur eine Vorschau, macht mit der eigentlichen Website nichts, für die Präsentation beim Kunden

https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator
https://www.karooya.com/expanded-text-ad-preview-tool


Keywords: Unterschied SEA = SEO

SEO - Organische Suche

Mithilfe deiner Kompetenz sortierst du die 
Keywords aus und beschränkst dich auf 
wenige, die du dann innerhalb deiner 
Website verwendest

- Content
- Bildern
- Videos
- etc.

→ Zeitintensiv

Google Ads ⇒ SEA

Du kannst unzählige Keywords sammeln

Die Kompetenz bei Google Ads:

- Technische Know-how und eine 
Liebe für Statistiken

- attraktive Anzeige
- attraktive Landingpage
- QS = Quality Score

QS → Schnittmenge SEO SEA
Die Landingpage 

- attraktiv 
- CTA Call to action → Conversion
- passend zur Keywordkombination 
- aussagekräftig



Serp Snippet SEA = SEO

SERP - Organische Suche

Die im Quelltext hinterlegten Angaben werden von Google übernommen oder 
an die Suche angepasst, in dem Beispiel der digitalfahrschule.de siehst du an erster 
Stelle die in den Meta Angaben angegebenen Inhalte, zweites Snippet das 
angepasste Ergebnis an die Frage: Welche Plugins laden Google Fonts

Google Ads ⇒ SEASEO

Es können beliebig viele Anzeigen gestaltet werden, die mit 
verschiedenen Kampagnen verknüpft sind und gezielt auf eine 
von dir ausgewählte Homepage führen bei Klick



Landingpage

SEA - Landingpage Shopify SEO - die normale Website



Lokal und ohne Streuverlust 
meint: Wenn du z.B. ein 
Geschäft, was lokal zu erreichen 
ist, wird die Anzeige nur im 
Umkreis ausgespielt und nicht 
aus Versehen in einer anderen, 
entfernten Stadt


